Neues Jahr, neue Werbeformate: 2023 wird mobiler a€“ BILD
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Medieninformation

austria.com/ plus bringt innovative Formate auf Smartphone-
Displays. Anreiz fir Werbetreibende: Der Premium-
Onlinevermarkter von Russmedia Digital bietet einen All-in-TKP

fir Media, Hosting und Produktion.
Bilder zur Meldung in der Mediendatenbank

Wien (LCG) — Nur mehr 21,5 Prozent der Page Impressions werden in
der aktuellen Osterreichischen Web Analyse stationdren
Endgeraten zugeordnet. Der Rest der tber vierMilliarden
gemessenen Page Impressions entfallt auf mobile Devices und Apps.
Ab sofort fihrt austria.com/ plus inweiten Teilen seines
Qualitats-Portfolios, das iberwiegend journalistisch
hochwertige Nachrichtenportale umfasst, neue,
aufmerksamkeitsstarke Sonderwerbeformen ein, die fir Impact und

Interaktion am Smartphone sorgen.



,Die neuen Werbeformen machen das Smartphone zum
kreativen Playground fiur Kampagnen, die User
bildschirmfiillend informieren und unterhalten.
Kreativer Anspruch, Mehrwert fir die Zielgruppe und
Gamification-Elemente finden in den neuen Werbeformen im
Premium-Portfolio von austria.com/ plus zusammen, umaus
Werbekontakten attraktive User Experience zumachen"™,
fasst austria.com/ plus-Managerin Karina Wundsam
zusammen. Sie erganzt: ,Wir mochten Marken anregen, neue
Wege am Smartphone zu beschreiten und zeitgleich vom
absolut sicheren Premiumumfeld zu profitieren.
austria.com/ plus bietet einen A11-in-TKP fir Media,
Hosting und Produktion, damit die neue Qualitat der
Mobile Ads sowohl Usern als auch Werbetreibenden Spal

macht."

Die neuen Mobile-Sonderwerbeformen werden sowohl im
reichweitenstarken Verbund regionaler Nachrichtenportale auf
mobilen Devices ausgespielt, zudemVOL.at, TT.com, SN.at,
salzburg24.at, nachrichten.at, NOEN.at, VIENNA.at, BVZ.at und
tips.at zahlen. Das hochqualitative B2B-Umfeld im Finanzbereich
bietet wienerboerse.at, wahrend tvheute.at User imLifestyle-und
Freizeitsegment erreicht. Mit Scratch Ad, Flugblatt Ad, Voting Ad,
Split Screen Adund Interstitial Light konnen tiber den Premium-
Onlinevermarkter von Russmedia Digital auch die heimischen User
des renommierten Nachrichtenportals NZZ.ch aufmerksamkeitsstark

in der mobilen Mediennutzung erreicht werden.

Neues Werbeerlebnis am Smartphone

Nicht nur aufgrund steigender Papier-, Druck-und
Distributionskosten verabschieden sich immer mehr Firmen vom
gedruckten Flugblatt. Nachhaltigkeitsiberlegungen und héhere
Effizienz gehen Hand in Hand, wenn es darum geht, Konsumenten tber
aktuelle Aktionen und Preisvorteile zu informieren. Das Flugblatt

Ad lasst sichimStil eines ePapers amBildschirmmittels Swipe-



Funktion einfach durchblattern undbei Interesse auch gleich

downloaden.

Die Meinung der User ist gefragt: Mit dem Voting Ad kénnen die User
mit einem Swipe interaktiv zwischen zwei Moglichkeiten wahlen und
ihre Meinung kundtun. Nach der Stimmabgabe sehen sie sofort das

Umfrage-Ergebnis.

Das Scratch Addigitalisiert das traditionelle Rubelllos und
ermoglicht Werbetreibenden, gleich mehrere Gewinne und Goodies
fir die User zu verstecken, die siemit dem Finger am Display

freirubbeln kdnnen.

Das Split Screen Ad bringt den direkten Vergleich interaktiv auf
den Screen: Mittels Wisch-Bewegung sehen die User alt und neu,

vorher und nachher, mit und ohne beworbenes Produkt.

Das Interstitial Light gibt Produkten und Kampagnen die perfekte
Bihne am Smartphone-Display und rickt sie ins rechte Licht. Auf der
unteren Halfte des Bildschirms strahlt das Ad imperfekten Glanz
und bleibt sticky sichtbar, ohne den Lesefluss in der oberen

Bildschirmhalfte zubeeintrachtigen.

Uber austria.com/ plus

austria.com/ plus ist Osterreichs fiihrender Premiumvermarkter
mit einer nationalen Reichweite von 4,21 Millionen Unique User pro
Monat (OWA November 2022) . Zum Vermarktungsportfolio zdhlen unter
anderem VOL.AT, VIENNA.AT, antenne.at, Wienerzeitung.at,
NOEN.at, bvz.at, TT.com, SN.AT, SALUBURG24.at, nachrichten.at,
dietagespresse.com, tvheute.at, wienerboerse.at, bergfex.at und
der AT-Trafficvon zeit.de, wirtschaftswoche.de,
handelsblatt.com, sueddeutsche.de, FAZ.net undNZZ.ch. Weitere

Informationen auf austria.com/ plus

Uber Russmedia Digital

Russmedia Digital mit Hauptsitz in Vorarlberg ist dem
international tatigen Medienunternehmen Russmedia zugehodrig, das

sich als progressivstes Multi-Nischen-Medienunternehmen in



FEuropa versteht. Die Kernkompetenzen der Russmedia Digital
umfassen Entwicklung, Herstellung und Vermarktung von digitalen
Medien. Seit 1995 erarbeitet ein Team, bestehend aus Redakteuren,
Softwareentwicklern, Technikern und Werbeexperten, Newsportale,
Applikationen fir Rubrikenmarkte und Special-Interest-Content,
innovative Werbeformen sowie mobile Apps und Spezifikationen. Zu
den erfolgreichsten Portalen des Unternehmens zahlen VOL.AT,
Osterreichs erstes Regionalportal, und das Stadtportal
VIENNA.AT. An den Standorten in Vorarlbergund Wien beschaftigt
das Unternehmen heute rund 70 Mitarbeiter. Weitere Informationen

auf russmedia.com

+ + + BILDMATERIAL + + +

Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Verwendung im Rahmen der
redaktionellen Berichterstattung zur Verfugung. Weiteres Bild-
und Informationsmaterial im Pressebereich auf leisure.at
(Schluss)






