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Reine Onlinemedien gehen leer aus, wahrend sinkende Printumsatze
kompensiert werden. Fiskalpolitik verhindert Investitionen in
digitale Innovationen und verzerrt den Wettbewerb weiter

zugunsten der globalen Tech-Giganten.
Bilder zur Meldung in der Mediendatenbank : © AboutMedia

Wien — Uber den gesamten Werbemarkt im zuriickliegenden Jahr in
Osterreich liegen noch keine finalen Zahlen vor. Studien schitzen
ihnauf rund4,2Milliarden Euroein. Runddie Halfte davon
entfallt auf die US-Tech-Giganten wie Metamit Facebook und
Instagram oder Alphabet mit Google und Youtube. Das geht aus den
nun verdffentlichten Zahlen des Finanzministeriums fir die
Digitalsteuer hervor. 96 Millionen lukrierte die Republik aus der
Besteuerung von Unternehmen, die einenweltweiten Umsatz von
zumindest 750 Millionen Euround im Inland einen Umsatz von
mindestens 25 Millionen Euro aus der Durchfithrung von
Onlinewerbeleistungenerzielen. Wahrend die klassischen
Werbeumsatze voraussichtlichum 2,5 Prozent zugenommen haben,
sinddie digitalen Spendings bei den US-Giganten binnen eines
Jahres um 20 Prozent in die Hohe geschnellt. Seit Einfihrungder

Digitalsteuer im Jahr 2020 haben sie sichmehr als verdoppelt.



,Vom starken Wachstum der Digitalwerbung profitieren
Osterreichische Anbieter und journalistische
Publisher-Portale nur marginal. Immer mehr rot-weili—
rote Werbeeuros wandern zu den globalen Tech-Giganten.
Wenige weltweit tatige Firmen ziehen bereits runddie
Hilfte der Werbegelder aus Osterreich ab, ohne
hierzulande nennenswert Arbeitsplatze und
Wertschopfung zu schaffen oder gar journalistische
Inhalte zu finanzieren", ist Eugen Schmidt (AboutMedia),

Leiter des Online-Vermarkterkreises, alarmiert.

Transformationsforderung ist keine Innovationsforderung

Der ,Fonds zur Forderung der digitalen Transformation™ wird jedoch
bis 2027 auf 20 Millionen Euro reduziert. Bereits im
zuruckliegenden Jahr wurde er mit nur 54 Millionen aus der
Digitalsteuer dotiert, wahrend 26 Millionen am Sparbuch der
Republik verblieben undnicht indendigitalen Medienmarkt
flossen. Besonders paradox ist die Ausgestaltungals
Transformationsforderung, welche ausschliellich an
traditionelle Medien, die beim Ubergang in das digitale Zeitalter
unterstiitzt werden sollen, ausgeschittet wird. Reine

Digitalmedien sindganzlich von der Forderung ausgeschlossen.

,Anstatt einenvitalen und wettbewerbsfahigen
Osterreichischen Digitalmarkt und seridsen Online-
Journalismus zu fordern und Unternehmen zu unterstitzen,
die frihzeitigeine Vorreiterrolle amdigitalen
Medienmarkt ilbernommen haben, profitieren jene Medien
von der staatlichen Unterstitzung, die sich lange Zeit
beil der Entwicklungdigitaler Angebote gelassen haben.
Das ist keine Forderung digitaler Innovation, sondern
die staatlich subventionierte Prolongierung veralteter
Geschaftsmodelle™, gibt Schmidt zu bedenken.

Innovationsfeindliche Geldverschwendung statt fairer Rahmenbedingungen



Wahrend die Tech-Giganten erfolgreich alle Steuerschlupfldcher
in der Europaischen Union nutzen, sehen sich heimische
Digitalmedien und Publisher-Portalemit einemder hochsten
Steuersatze inder EU konfrontiert. Faire Wettbewerbsbedingungen
sind inweiter Ferne, wenn auslandische Firmenmit nur finf Prozent
besteuert werden und 0sterreichische Unternehmen zeitgleich von
der Transformationsfdrderung ausgeschlossen sind und 25 Prozent

Korperschaftssteuer entrichten missen.

,Die Osterreichische Fiskalpolitik verhindert
Investitionen inden Digitalbereich von Onlinemedien,
die Uber viele Jahre hinweg fundierte Kenntnisse
aufgebaut haben. Investitionen von kompetenten Firmen in
den digitalen Medienmarkt sind unerlasslich, umim
globalen Wettbewerb nicht noch mehr Werbegeld bei der
Abwanderung iber den Atlantik nachsehen zumiussen"™, so

Schmidt abschlieRend.

Uber den Online-Vermarkterkreis

Der Online-Vermarkterkreis Austria (OVK Austria) ist die
Interessenvertretung der 0sterreichischen Digitalvermarkter und
-Publisher im Rahmen des iab austria. Sein Zweck ist die
nachhaltigeundwirtschaftliche Entwicklung des digitalen
Werbemarktes in Osterreich. Die obersten Ziele sinddie
Initiierung und Durchfihrung von MalRnahmen sowie deren
Kommunikation im Bereich Markttransparenz, Werbequalitat,
Planungseffizienz, Standardisierung von Werbeformaten, mit dem
Augenmerk auf stetigveranderte und wachsende Anforderungen fiur
Vermarkter — jedoch abgestimmt mit den Bedirfnissen von

Werbetreibenden. Dartiber hinaus engagiert sich der OVK auch in



nationalenund internationalen Gremien fir die Weiterentwicklung
der Branche. Leiter des OVK im iab austria ist Eugen Schmidt ,
Geschaftsfihrer von AboutMedia. Teilnehmer am OVK Austria sind
Michael Buchbinder (ProSiebenSat.l PULS 4), Pierre Greber (COPE
Content Performance), Alexander Leitner (Goldbach Austria), Bernd
Platzer (Purpur Media), Maximilian Pruscha (YOC) ,Michael
Pruwasser (Der Standard), Matthias Seiringer (ORF-Enterprise)
und Christopher Sima (Krone Multimedia) . Weitere Informationen

auf iab-austria.at/ ovk
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