ENTERPRISE

ORF-Enterprise prA asentiert die Gewinner der Young Lions Competition Austria
2023 a€“ BILD

ID: LCG23154 | 27.04.2023 | Kunde: ORF-Enterprise | Ressort:

Medien A-sterreich | Medieninformation

Johanna Praschberger und Michaela Mandl von Mediaplus Austria
uberzeugenmit ihrer B2B-Kampagne in der Kategorie ,Media" beim
nationalen Vorentscheidung der Young Lions Competiton. Sie wird
von der ORF-Enterprise als offizieller Lions-Reprasentant

ausgetragen.
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Cannes/ Wien (LCG) —Alsoffizielle Reprdsentanz desweltweilt
wichtigsten Kommunikationsfestivals in Osterreich tragt die ORF-
Enterprise jedes Jahr die nationale Vorentscheidung fir die Young
Lions Competition in der Kategorie ,Media™ aus. Jungldwen aus
Mediaagenturen werden eingeladen binnen 72 Stunden ab Briefing
eine B2B-Kommunikationsstrategie zuentwickeln. Dieses Jahr war
der ,Media“-Nachwuchs gefordert, die TV-Gattungsinitiative
Screenforce sowohl beil heimischen Mediaagenturen als auch
Auftraggebern als die malRgebende Plattform fir Forschung zu
Fernsehen und Bewegtbild, Wissensaustausch und brancheninterne
Weiterbildung sowie Event—-und Networking-Formate zu etablieren.
Die Jury setzte sich aus den Kommunikationsexpertinnen und -
experten von Screenforce und der ORF-Enterprise zusammen. Von
insgesamt neun Teams Uberzeugten Johanna PraschbergerundMichaela
Mandl von Mediaplus Austriamit ihrer 360-Grad-Cross—-Channel-

Strategie.



,Der strategisch fundierte und schlissige Ansatz der
diesjahrigen Gewinnerinnen, der die Bedurfnisse des
self-centered Customer in den Fokus rickt und auf dem
Flywheel-Prinzip basiert, verspricht mit seinen
umfassenden Losungen ein langfristignachhaltiges
Ergebnis Screenforce zur Top-of-Mind-Plattform fur die
Branche auszubauen. Das Konzept hat die Jurymitglieder
und Screenforcevertreter inspiriert und begeistert! Wir
sind iberzeugt, mit Johanna und Michaela eine wirdige
Vertretung fiir Osterreich fiir die internationale Young
Lions Comeptition gefunden zu haben und winschen viel
ErfolgimJuni“, gratuliert ORF-Enterprise-CEO Oliver
Bohm .

,Wir gingendefinitivdie Extra-Meile, umdas Thema
Bewegtbild fir Screenforce Austria neu zu denken und iber
den Tellerrand zublicken. Was es fur diese
Herausforderung braucht: unsere tolle Teamarbeit unddie
strategische Denkweise, die bei Mediaplus Austria
tagtaglich gelebt und gefdordert wird. Wir freuen uns auf
die Young Lions Competition in Cannes und darauf, fir
Osterreich in der Kategorie ,Media" an den Start zu

gehen!™, sodie beiden Gewinnerinnen.

Johanna PraschbergerundMichaela Mandl werden Osterreich bei der
Young Lions Media Competition im Rahmen des Cannes Lions
International Festival of Creativityvon 19. bis 23. Juni 2023 in
Cannes vertreten. Die ORF-Enterprise Ubernimmt die Kosten fiur die

Festivaltickets imWert von rund 3.000 Euro.

Uber Cannes Lions

Cannes Lions ist der weltweit fihrende Kreativaward unter dem Dach
von ,Lions —The Home of Creativity"“. Das gleichnamige Festival
findet alljahrlich imJuni in Cannes, Frankreich, statt undistmit

inspirierenden Workshops, Masterclasses und Networkingevents



Anziehungspunkt fir Kreative aus nahezu 100 Landern. Die begehrte
Lowentrophéde ist der globale MaRstab fir kreative Exzellenz und
wird in 30 Kategorien vergeben. Weitere Informationen auf https://

WWwW.canneslions.com

Uber Lions

Unter der Dachmarke ,,Lions —-The Home of Creativity"™ sinddie
Festivals und Awards Cannes Lions, Eurobest, Dubai Lynx und Spike
Asia angesiedelt. Lions bietetmit dendigitalen Plattformen
,Lions Live“ und ,The Work"™ zudem Inspirations—-und
Weiterbildungsmdglichkeiten fir die Kreativcommunity. Die ORF-
Enterprise ist seit 1996 dieoffizielle Reprasentanz von Lions in
Osterreich. Weitere Informationen auf https://
enterprise.orf.at/ awards-1/ cannes-lions sowie aufhttps://

www.lionscreativity.com.

Uber die ORF-Enterprise

Als Vermarktungstochter des ORF zeichnet die ORF-Enterprise
exklusiv fir die Vermarktung samtlicher iberregionaler
Medienangebote des fihrenden 6¢sterreichischen Medienkonzerns
verantwortlich. Das Portfolioumfasst unter anderemvier
Fernsehsender (ORF 1, ORF 2, ORFIII Kultur und Information, ORF
SPORT +), drei nationale Radiosender (01, Hitradio O3, radio FM4),
das Printmagazin ORF nachlese, das gesamte Digital-Angebot auf
ORF.at, die ORF-TVthek und ORF-Radiothek sowie den ORF TELETEXT.
Im Geschaftsbereich Content Sales International und Licensing
sowie Medienkooperationen werden Content und Marken des ORF
weltweit lizenziert. Die ORF-Enterprise betreibt auch den ORF-
Enterprise Musikverlag sowie ein eigenes Plattenlabel. Das
Unternehmen ist die nationale Reprasentanz fihrender
internationaler Kreativfestivals und Awards von ,, Lions — The Home
of Creativity™ sowie Veranstalter nationaler Werbepreise wie ORF-
TOP SPOT, ORF-WERBEHAHN und ORF-ONWARD. Die Geschaftsfihrung
setzt sich aus Oliver Bohm (CEO, Werbevermarktung,
Contentverwertung) und Heinz Mosser (Finanzen und

Administration, Musikverlag & Label, Sound & Vision, ORF nachlese)



zusammen. Die ORF-Enterprise ist eine 100-prozentige Tochter des
ORF-Medienkonzerns. Weitere Informationen auf https://
enterprise.ORF.at ,https:// contentsales.ORF.at undhttps://
musikverlag.ORF.at
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Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Verdffentlichung im
Rahmen der redaktionellen Berichterstattung zur Verfigung.
Weiteres Bild-und Informationsmaterial im Pressebereich auf

https:// www.leisure.at . (Schluss)



