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Mediaplus und Hornbach dominieren die Shortlists inden vier
Kategorien. Die Punkte aus den Shortlist-Platzierungen zahlen

bereits fir den begehrten Gesamtsieg-Titel ,Agency of the Year™.
Bilder zur Meldung in der Mediendatenbank

Wien (LCG) — Inden letzten Juli-understen Augusttagen tagtendie
beiden Hauptjurys fir den Media Award unter der Leitung von Nicole
Artner (UM Panmedia) und Bettina Schuckert (Dentsu) . Bereits zuvor
wurden die eingereichten Arbeiten ineinemOnline Voting einer
ersten Bewertung unterzogen, des den Hauptjurys als Basis diente
und die groBtmogliche Meinungsvielfalt und Transparenz bei der Kir

der Sieger des angesehenen Preises fordert.

Mit den Shortlists steht fest, wer sich Hoffnungen auf einen der
begehrten Awards machen kann. Besonders spannend wird das Rennen
um den Gesamtsieqg, dermit dem Titel ,,Agency of the Year™ gewlirdigt
wird. Er wird heuer zumdrittenMal verliehen und aktuell von

Mediaplus gehalten. Imersten Jahr ging er an Mindshare.

Insgesamt 33 Arbeiten aus 59 Einreichungen haben es auf die
Shortlists fir den Media Award geschafft. Sieben Shortlist-
Platzierungenentfallen auf die Kategorie ,Exzellente Marken-
Content-Integration", jeweils sechs auf ,Exzellenter
Dateneinsatz“ und ,Exzellente Media-Innovation"“. 14 Shortlist-
Platzierungen gibt es in der Kategorie ,Exzellente Media-
Strategie™ - siewarmit 33 Arbeiten auch die starkste

Einreichkategorie.

Mut und Leidenschaft fuhren zum Erfolg



,Der Media Award beweist jedes Jahr, dass wir fur
groBartige Media-Umsetzungen in den unterschiedlichen
Bereichen nicht nach Cannes blicken missen. Es ist
fantastisch zu sehen, wie Insights, Daten, Strategie und
kreative Ideen zueinzigartigen Kampagnen fuhren. Fur
die Zukunft winsche ichmir noch mehr Mut zur
Einreichung. Ich bin davon iberzeugt, dass es noch viel

mehr Potential gibt!", meint Juryprasidentin Artner.

,Die wertschatzende und sich gegenseitig fordernde
Zusammenarbeit zwischen Kunden, Medien und Agenturen -
gewlrzt mit Mut und Leidenschaft fir herausragende
Umsetzungen — ist die Basis fir erfolgreiche Kampagnen.
Die besten entstehen in diesem Dreiklang und verdienen es

W

absolut, ausgezeichnet zuwerden!"“, so Schuckert.

Gleich zwolf Shortlist-Platzierungen kann sich Mediaplus
sichern, die im letzten Jahr mit demprestigetrachtigen Titel
~Agency of the Year"™ ausgezeichnet wurde. Fir den Gesamtsieg
zahlen alle Shortlist-Platzierungen und gewonnen Awards
zusammen. Die Award-Punkte zahlen zudem auch im globalen RECMA
Ranking , das die besten Mediaagenturender Welt listet. Mediaplus
kann sichmit der exzellenten Shortlist-Performance beim
diesjahrigen Media Award berechtige Hoffnungen auf die
Titelverteidigungmachen. Jeweils dreimal sind Dentsu, DMB.,
Essence Mediacom und Havas auf den Shortlists der vier Kategorien

zu finden.

Mit finf Shortlist-Platzierungen hat Hornbach auf
Auftraggeberseite die Nase klar vorne. Jeweils zweil Shortlist-
Platzierungen gibt es fiir Bayer, Casinos Austria, Kia, Museum fir
angewandte Kunst und PREFA.

Uber 30 Juroren brachten ihre Expertise ein



Die beiden Hauptjurys unter der Leitung von Nicole Artner (UM
Panmedia) und B ettina Schuckert (Dentsu) setzten sich aus mehr als
30 Reprasentanten von Mediaagenturen, Werbetreibenden,
Fachmedien sowie Branchenverbanden und Interessenvertretungen
zusammen. Ebenso Teil der Jury war der Vorstand des Media Award,
der sich aus Josef Almer (Goldbach), Joachim Feher (RMS Austria),
Kathrin Feher (ORF-Enterprise), Maximilian Hafele (Kronen
Zeitung), Andrea Groh (Gewista), A ndreas Janzek (Kleine Zeitung),
C laudia Mohr-Stradner (EPAMEDIA) und Helmut Schoba (VGN Medien
Holding) zusammensetzt. Uber exzellente Media-Arbeit urteilten
in diesem Jahr Ursula Arnold (Mindshare), Birgit Beche r (Porsche
Media & Creative), Sabine Binder-Wessely (Wavemaker), Sibylle
Blumel (Wavemaker), Inez Czerny (Media 1), Gabriel Delano (Havas
Media), Oliver Ellinger (Mediaplus), Dinko Fejzuli (Medianet),
Johannes Friewald (Hornbach), Michael Gols (Havas), Leo Grubl
(Mindshare), Anja Hettesheimer (PHD Media), Jurgen Hofer
(Horizont), Petra Hofstatter (Dentsu) ,Verena Kehr (Mediaplus),
Susanne Kirschner (UM Panmedia), Christian Kluger (Dentsu),
Susanne Krall (Sky),JoachimKriugel (Media 1), Michael Martin
(Initiative), Omid Novidi (Essence Mediacom) ,Alexander Oswald
(Osterreichische Marketing Gesellschaft), Markus Plank (iab
austria), Bernhard Redl (Mediaplus), Roswitha Rieger (Publicis
Media), Stefan Schindele (Strategie Austria), Sabine Toifl
(Wiener Stadtische Versicherung), Erwin Vaskovich (Publicis
Media), Caroline Wild (Marketing High Potentials) und Gerlinde

Wohlauf (Osterreichische Lotterien).

Die Shortlist der Kategorie ,Exzellente Marken-Content-Integration®
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Hornbach
Buchstabenklau
Mediaplus

Hornbach
Projekt- Meisterschaft
Mediaplus

Kozel
Mit tierisch gutem Sampling zum 20 Prozent Sales Uplift
Mediaplus

Casinos Austria
Casino Cup 2022
Dentsu

Strock
Krapfen goes Crypto
Ogilvy & Mather

Ja! Natirlich
Bio—- Wissen
Mindshare

McDonald‘'s
Vergesse nie die Street
OMD

Die Shortlist der Kategorie ,Exzellenter Dateneinsatz*
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UniCredit Bank Austria
Green Products
Adverserve

Burgenland Tourismus
Weine, die Charakter zeigen
Mediaplus

Osterreichische Lotterien
win2day Fairplay
Dentsu

Voltadol
Relevanz mit Daten- Eleganz
Publicis

Kia
FElectrificationbyKia
Havas

Bayer
Trotz Erkaltung voll im Leben
Essence Mediacom

Die Shortlist in der Kategorie ,Exzellente Media-Innovation®
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From Scan to Cup
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Buchstabenklau
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PREFA
PREFA Solar: Die Weltneuheit aus Osterreich trifft auf

Osterreichische Mediainnovation
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Nespresso
Vertuo Pop bringt Farbe ins Leben
UM Panmedia

Museum fir angewandte Kunst
Ich MAK das MAK
DMB .

Museum fiir angewandte Kunst
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Ich MAK das MAK (Banner)
DMB.

Die Shortlist der Kategorie ,,Exzellente Media-Strategie’

‘
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Montanuniversitat Leoben
Gemacht fir die Zukunft
Mediaplus

PREFA
PREFA Solar: Die Weltneuheit aus Osterreich trifft auf

Osterreichische Mediainnovation
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Casinos Austria
Fun & Friends
Dentsu

Wiener Stadtische Versicherung
Clown- Kampagne
Wavemaker

Tkea
Geburtstack — 45 Jahre Tkea
Wavemaker

Voslauer
Nachhaltig jungbleiben
Media l

OBB
Heute ist Dein Tag!
Essence Mediaocm

Mobelix
Chataffare
Media 1; DMB.

Deli Gourmet
Deli Dip: Mit cleverer Ausspielung zum Marktfihrer
Mediaplus

Hornbach
Projekt-Meisterschaft
Mediaplus




Auftraggeber: Malfy Gin
Titel: La DolceVita in Osterreich
Einreicher: Havas

Auftraggeber: Kia
Titel: Die Kia Brandrange
Einreicher: Havas

Auftraggeber: Bayer
Titel: Trotz Erkaltung voll im Leben
Einreicher: Essence Mediacom

Uber den Media Award

Der Media Award ist diewichtigste O0sterreichische Auszeichnung
fir Media-Exzellenz undwird seit 2004 jahrlich an Mediaagenturen,
Werbetreibende und Werbeagenturen verliehen. Er ist eine
Initiative von EPAMEDIA, Gewista, Goldbach Austria, Kleine
Zeitung, Kronen Zeitung, ORF-Enterprise, RMS Austria und VGN
Medien Holding. Der Media Award steht fir die Qualitat
Osterreichischer Medien und 6sterreichische Media-Exzellenz und
hat die Zielsetzung, die verschiedenen Facetten von Media und den
damit verbundenen Einsatz von O0sterreichischen Medien
auszuzeichnen. Damit wird das Bewusstsein flir die Qualitat von
Media und die nachhaltige Wirkung von 6¢sterreichischen Medien fir
den Werbeerfolggestarkt. Weitere Informationen auf

mediaaward.at

+ + + BILDMATERIAL + + +

Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Verdoffentlichung im
Rahmen der redaktionellen Berichterstattung zur Verfigung.
Weiteres Bild-und Informationsmaterial im Pressebereich auf

leisure.at (Schluss)






