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Die elfte Saison des Members Clubs der DOTS GROUP beginnt mit einem
kulinarischen Paukenschlag. Spitzenkoch Patrick Miller, bekannt
aus dem TV-Format ,Silent Cooking", prasentiert seine radikale

Fusion aus Cucina Povera und Fine Dining.
Bilder zur Meldung in der Mediendatenbank

Wien (LCG) — PatrickMiller erlangte Bekanntheit als schweigender
Koch in der TV-Show ,,Silent Cooking“. Seine Philosophie des
schweigsamen Kochens spiegelte sich in demberihmten Ausspruch
,Kochen ist ein Handwerk und kein Mundwerk"“ (,Die Zeit") wider.
Mit dieser Einstellung eroberte er die Herzen der Zuschauer und
etablierte sich als unverwechselbare Persdnlichkeit inder
Kochwelt.

Das unkonventionelle Ausnahmetalent

Schon nach kiirzester Zeit wurde Muiller einer der jungsten
Haubenkdche Osterreichs. Der Erfolg sprach fir sich. ,Silent
Cooking", urspringlichein 3Sat-Format, lief insgesamt 14 Jahre
auf verschiedenen Kanalen — unter anderem auch im ORF -, wobei
Miller in 72 Folgen den schweigenden Koch verkdrperte, bevor Simon
Xie Hong die textfreie Rolle Uubernahm. Jetzt ist Muller wieder
zurick auf der Gastrobithne und prasentiert sein Kénnen im
renommierten Members Club ,, X“ von Unternehmer Martin Ho und

Kreativ-Doyen Sammy Zayed.

Kulinarische Reise im privaten Raum



,Die Moglichkeit im ,Club X" zu kochen, hat Parallelen
zur TV-Show: Exquisite Sounds und kulinarisches Handwerk
ohne lautes Kommentar. Ich kann hier meine Leidenschaft
frei entfaltenundmeine kulinarische Philosophie einer
knallharten Fusion aus Cucina Povera und Fine Dining zum
Leben erwecken. Firmich ist Kochen ein kunstvolles
Handwerk, bei demdie Qualitat des Geschmacks im
Mittelpunkt steht. Esgilt weiterhin: Der Geschmack

zahlt mehr als tausend Worte“, soMuller.

,Patrick Miller am Josper-Grill zu haben, ist der Beginn
einer neuen kulinarischen Ara im,Club X'. Seine
schweigsame und punktegneuae Prazision, die ohne grolie
Worte auskommt, spiegelt sich in jedem seiner Gerichte
wider. Unsere Mitglieder und deren Gaste werden seine
unkonventionelle Herangehensweise an die Kulinarik
erlebenund dirfen sich auf magische
Geschmackskompositionenmit bodenstandigem Impetus

freuen", ist Ho iberzeugt.

Das Menu

Die pointierte Speisekarte von Patrick Miller wartet mit
Highlights vom Jsoper-Grill auf, die traditionelle italienische
Kiche inDialogmit internationalem Anspruch setzen. Als Starter
werden gedampften Garnelen, mit Limetten und Meersalz veredelt,
serviert. Liebhaber von Sashimi wird das Beef Sashimi erfreuen,
wahrend FleischgenieRer vielfaltige Steak Cuts wie Tomahawk,
Hochrippe, T-Bone und das zarte Lady Steak genielien kdnnen.
Veggie-GenieRer konnen sich auf Sellerie im Ganzen, in Truffel-
Zitronenbutter geschmort, freuen. Liebhaber von klassischer
italienischer Kiiche lassen sich von RisottoMilanese und Linguini
mit Salbei begeistern. Als Beilagen werden Ofengemise und frischer

Salat gereicht. Nicht zu vergessen: Der fangfrische ,,Catch of the



Day, " dessen Verfigbarkeit je nach Gewicht und Tagesangebot

variiert.

Uber die DOTS GROUP

Seit 2005 setzt die von Unternehmer Martin Ho gegrindete DOTS GROUP
gastronomische Akzente in Osterreich. Die international
expandierende Unternehmensgruppe erwirtschaftet in den Bereichen
Gastronomie, Bars und Clubs, Hotellerie, Ausstellungstatigkeit
und Kunsthandel mit etwa 250 Mitarbeitern rund 15Millionen Euro
Jahresumsatz. Zur Unternehmensgruppe gehdren drei Restaurants
(,DOTS ESTABLISHMENT", , DOTS AT THE LEO GRAND"Y, ,,404 — Don’ t Ask
Why"“, ), die Eventlocation ,DOTS PALAISY, ein Street-Food-Lokal
(,IVY’s PHOY) funf Clubs (, DOTS - THE HIDDEN CLUB"Y, , Pratersauna“,
,VIE i PEEY, ,XClub"“ sowie ,Take Five™ in Kitzbihel) und das Hotel
,La Petite Ivy"™ in der Wachau. Der Ausstellungsbetrieb und
Kunsthandel sind in der HO GALLERY gebindelt. Im Getrankebereich
werden die Eigenmarken ,,Bodu Vodka™ und ,,Chin Chin Gin"“ erzeugt.
Die Unternehmensgruppe unterstitzt die ,Blue Heart Campaign™ der
Vereinten Nationen gegen Menschenhandel. Weitere Informationen

auf dotsgroup.eu
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