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Medieninformation

Der aktuelle Mobile Communications Report von Mindtake Research in
Zusammenarbeitmit dem interactive advertisingbureau austria
prasentiert Zahlen, Daten und Fakten zu den mobilen
Nutzungsgewohnheiten der Osterreicher. Personalisierte,

interaktive Werbung auf dem Smartphone immer beliebter.

Wien (LCG) — ImAugust 2023 befragte das Institut Mindtake Research
imAuftragdes interactive advertising bureau austria 1.018 fiur
die Gesamtbevdlkerung reprasentative Personen zu ihren mobilen
Nutzungsgewohnheiten. Die aufschlussreichen Ergebnisse des
aktuellen Mobile Communications Reports sindnicht nur
soziodemografisch, sondern auch indrei digitale Nutzertypen
Digital Natives, Immigrants und Outsiders unterteilt. Wenig
Uberraschend, stehen die Internet-und Appnutzung auf dem
Smartphone hoch imKurs. Nicht weniger als 99 Prozent der
Osterreicher nutzen das Internet auf ihrem Smartphone und 96
Prozent verwenden Apps: GroRe Unterschiede zeigen sich bei den
unterschiedlichen Nutzertypen sowie bei Alter und Geschlecht. So
werden kostenpflichtige Apps beispielwelse Uberwiegend von

Mannern genutzt.



,Die Ergebnisse des neuen Mobile Communications Report
zeigen, dass die Osterreicherinnen und Osterreicher,
egal welcher Nutzertypus, ihr Smartphone taglich zum
Internetsurfen und fir die Verwendung von Apps nutzen,
insbesondere fliir Instant Messaging. Flir Unternehmen
bietet die Studie gewinnbringende Insights, wie wichtig
es ist, Digitalwerbung auf dem Smartphone individuell
auf die Nutzerinner und Nutzer abzustimmen und
interaktiv zugestalten™, so iab-austria-

Geschaftsfihrerin Ursula Gastinger .

Instant Messaging dominiert die Mobile-Nutzung

Rund 80 Prozent der Osterreicher nutzen tidglich Instant-
Messaging-Dienste wie beispielsweise Whatsapp, Threema, Teams
oder Skype auf dem Smartphone, dicht gefolgt von Internetsurfen
mit 74 Prozent. Musikstreaming-Dienste wie beispielweise Spotify
werden besonders haufigvon der Altersgruppe der 15-bis 29-
Jahrigen auf dem Smartphone genutzt. Die amhaufigsten genutzte
On-Demand-Plattform fir Video Content Uber das Smartphone ist
Youtubemit 58 Prozent, gefolgt von Amazon Prime Videomit 33
Prozent undNetflixmit 32 Prozent, gefolgt von lokalen Anbietern,

Disney + und deutschsprachigen Broadcaster-Mediatheken.

,Die Popularitat von Smartphones fiir das Streamen von
visuellen Inhalten zeigt deutlich, dass viele Menschen
unterwegs und in einem Start-Stopp-Stil schauen - sei es
wahrend des Pendelns, auf Reisen oder in Situationen, in
denen das Ein-und Auspacken eines Laptops nicht
praktikabel ist. Es geht nicht mehr nur um ,Movie and
Chill', sondernum ,Video andRun'. Dies birgt auch
interessante Moglichkeiten fir die Zukunft der Werbung"“,

so Eva Oberecker-Kurys von Mindtake Research.

Reisebuchungen steigen



Immer mehr Osterreicher buchenmittlerweile imVergleich zu 2021
Reiseprodukte wie Pauschalreisen, Flige oder Hotels auf dem
Smartphone. Ein signifikanter Ruckgang zeigt sich jedoch beim Kauf

von Mobeln und Einrichtungsgegenstanden tber das Smartphone.

Virtual Reality beliebter als Augmented Reality

ImVergleich vonVirtual Reality zu Augmented Reality erfreut sich
erstere groRerer Beliebtheit. Knapp sechs Prozent der Befragten
besitzen eine VR-Brille und neun Prozent wollen sich in nachster
Zeit eine anschaffen. ImVergleich besitzen nur drei Prozent eine
AR-Brille und nur acht Prozent wollen sich in nachster Zeit eine

anschaffen.

Personalisierte, interaktive Werbung gewunscht

EinViertel der Befragten winscht sichmehr relevante,
personalisierte Digitalwerbung auf dem Smartphone. Werbung wird
inder diesjahrigen Studie in Relation zur Erhebung aus 2021
generell als weniger storend empfunden. Besonders der Nutzertyp
Digital Natives bewertet Rich-Media-Werbung, die sich durch ihre
Interaktivitat und spielerische Video-oder Audioelemente
auszeichnet, als iiberzeugender als klassische Werbeformen. Diese
Ergebnisse zeigen, wie wichtiges fir Unternehmen ist, eine gute
Mobile-Strategie zu haben und Werbung auf dem Smartphone auf die
individuellen Bedirfnisse und Interessen der Nutzer

zuzuschneiden, umdie Relevanz zu steigern.

Die gesamte Studiemit Detailergebnissen (nach Nutzertypen,
Altersgruppen, Geschlecht und Jahresvergleich) kann auf iab-
austria.at zum iab-austria-Mitgliederpreis von 780 Euro (exkl.
USt) bestellt werden. Nicht-Mitglieder, diebis 31. November 2023

bestellen, profitieren vom iab-austria-Mitgliedertarif.

Uber das interactive advertising bureau austria (iab austria)

Mit iber 200 Mitgliedern aus allen Teilbereichen (Verlagshauser
und Medienunternehmen, Werbetreibende, Agenturen, technische

Dienstleister und Start-ups) ist das iab austria die grolte



unabhangige Interessenvertretung der 6sterreichischen
Digitalwirtschaft. Das iab austriaentwickelt imDialogder
spezialisierten und vernetzten Arbeitsgruppenmit allen
Stakeholdernholistische Sichtweisenundvertritt die Interessen
der gesamten Digitalwirtschaft konsensual. Umnden
Digitalstandort zu starken, entwickelt das iab austria technische
und rechtliche Standards sowie Aus-und Weiterbildungsprogramme,
fordert den Wissensaustausch durch Veranstaltungen und
Publikationen, veranstaltet mit dem iab webAD den wichtigsten
Preisder Digitalwirtschaft undvertritt diepolitischen
Interessen auf nationaler und europaischer Ebene. Weitere

Informationen auf iab-austria.at
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