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Utl.: 100. Nummer der Deutschlandausgabe Europas schnellster

Golfzeitungerschienen. Herausgeber zieht positive Bilanz. =

(LCG8194, Wien, 27.10.2008) ImApril 2006 prA nsentierte
Herausgeber Harald Kopp die erste Deutschland-Ausgabe der Golf
Week, die seit 2002 imA{sterreichischen Medianet-Verlag
erscheint und exportierte damit das Erfolgsmodell der schnellsten
Golfzeitung des Kontinents. Mit seinen 600.000 Spielerinnen und
Spielern, 700 Clubs und 2.000 wAfchentlich stattfindenen
Turnieren erschloss Kopp damit einen Markt, der rund sechs Mal
grAjJAYer als der Adsterreichische Golfmarkt ist, der rund 100.000
aktive Spielerinnen und Spieler verzeichnen kann. a€ZDas Wachstum
ist ungebrochen und Golf entwickelt sich immer mehr zum
Breitensport, der vor allem auch junge Menschen anziehta€e, blickt
Kopp positiv indie Zukunft. Mit seiner Zeitung, die in der
Spielsaison von April bis November wAfchentlich in Deutschland
erscheint, deckt der Herausgeber, der selbst Aldbrigens seit 19
Jahren passionierter Golfer ist, den Markt ideal ab. Die

groAYformatige Zeitung wird AYdber sA smtliche Clubs des Landes und



im Aboversanddistribuiert und erreicht die Golfspieler damit
direkt am Ort des Geschehens. a€zDie Clubs verzeichnen
durchschnittlich 500 Mitglieder, was zu einem enormen

Mitlesefaktor fAMhrta€e, erklA ort Kopp sein Vertriebsmodell.

Besonders wichtig ist Kopp, dass die Golf Week in Deutschlandein
eigenstA sndiges Mediummit eigener Redaktion ist, die Country
Manager Hubertus tho Rahde aufgebaut hat. 8€ZWir berichten
topaktuell vomnationalen Geschehen und bieten damit die
raschesten und best recherchierten Informationen am
Printmarkta€e, sagt tho Rahde. Dieser ist in Deutschlandmit rund
40 Printtiteln natA¥%rlich ungleich kompetitiver als in
A-sterreich. Neben nationalen News berichtet die Golf Week aus dem
internationalen Profisport und widmet sich umfangreich den

Bereichen Business, Lifestyle und Society.

Mit einer Kernzielgruppe imAlter zwischen 25 und 55 Jahren habe
sich die Golf Week auch binnen kA¥%rzester Zeit am Werbemarkt

etablieren kAdnnen, bilanziert Kopp.

Weitere internationale Projekte seiennicht ausgeschlossen, so

Kopp abschlieAYend.

(SERVICEG&EN Golf Week Website: http:// www.golfweek.at)
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