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Gleich drei Grands Prix gehen in die USA. Neuseeland, Spanien und 

UK sichern sich ebenfalls jeweils einen Grand Prix.

Videos und Sujets zu den Grands Prix in der Mediendatenbank

Cannes (LCG) – 26.753 Einreichungen gingen beim diesjährigen 

Cannes Lions International Festival of Creativity ins Rennen – aus 

Österreich gingen 26 Einreichungen ein. Montagabend wurden die 

ersten Löwen in den Kategorien „Audio & Radio“, „Health & 

Wellness“, „Outdoor“, „Pharma“ sowie „Print & Publishing“ 

vergeben. Darüber hinaus wurde der „Lions Health and United 

Nations Foundation Grand Prix for Good“ vergeben. Er ging an „Child

 Wedding Cards” für UN Women von Impact BBDO, Dubai, VAE.

Audio & Radio Lions

Die Kategorie „Audio & Radio” verzeichnete 759 Einreichungen, 

wovon 23 mit einem Löwen ausgezeichnet wurden: vier erhielten 

Gold, sechs Silber und zwölf Bronze. Der Grand Prix ging an die 

Kampagne „The Misheard Version" von Golin London, UK, für den 

Gesundheitsspezialisten für Sehen und Hören Specsavers. Für die 

Kampagne nahm der britische Sänger Rick Astley seine Hitsingle 

„Never Gonna Give You Up“ neu auf: Diesmal allerdings mit amüsanten

 und von den Menschen seit Jahren falsch verstandenen Lyrics. Ziel 

war es, auf den Gehörverlust aufmerksam zu machen und mehr Menschen

 zu kostenlosen Hörtests zu bewegen.

Health & Wellness Lions

1.252 Einreichungen wurden in der Kategorie „Health & Wellness“ 

gezählt. Insgesamt 38 Einreichungen wurden prämiert: fünf 

Arbeiten erhielten Gold, 14 Silber und 18 Bronze. FCB Chicago, USA,

sicherte sich den Grand Prix mit „The Last Barf Bag“ für Dramamine, 
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gezählt. Insgesamt 38 Einreichungen wurden prämiert: fünf 

Arbeiten erhielten Gold, 14 Silber und 18 Bronze. FCB Chicago, USA,

 sicherte sich den Grand Prix mit „The Last Barf Bag“ für Dramamine, 

ein Medikament gegen Übelkeit. Die integrierte Kampagne ist eine 

Ode an den Spuckbeutel, den Konkurrenten – eine Erfindung, die im 

selben Jahr auf den Markt kam wie Dramamine, 1949.

Outdoor Lions

57 von 2.053 Einreichungen in der Kategorie „Outdoor“ wurden mit 

Löwentrophäen ausgezeichnet – zehn davon mit Gold, 18 mit Silber, 

27 mit Bronze. Gleich zwei Grands Prix wurden in der Kategorie 

verliehen: Der erste große Preis ging an LOLA Mullenlowe, Madrid, 

Spanien, für ihre Magnum-Eiscreme-Kampagne „Find Your Summer“. In 

der von Regisseur Juan Cabral inszenierten Kampagne werden alle 

eingeladen, die flüchtigen Sonnenmomente im Winter einzufangen 

und mit einem Magnum-Eis zu genießen. 

Den zweiten Grand Prix in der Kategorie „Outdoor“ sicherte sich 

Colenso BBDO, Auckland, Neuseeland, mit „Adoptable by Pedigree“ 

für die Hundefuttermarke Pedigree. Um ihre Mission, die 

Obdachlosigkeit von Hunden zu beenden, weiter voranzutreiben, 

setzte Pedigree auf Künstliche Intelligenz. Dadurch wurde jede 

Pedigree-Anzeige gezielt in eine Werbung für einen Tierheimhund in

 der Nähe des Betrachters verwandelt.

Pharma Lions

Die Kategorie „Pharma“ zählt 232 Einreichungen, sieben wurden 

prämiert – eine mit Gold, zwei mit Silber und sieben mit einem 

Bronze-Löwen. Der Pharma-Grand-Prix ging an „Magnetic Stories“ 

für Siemens Healthineers von Area 23 – an IPG Health Network 

Company, New York, USA. Für die Kampagne entwickelte der 

Hersteller von MRT-Geräten Kinderhörbücher, die die Geräusche der 

Geräte fantasievoll in die Geschichten integrierten, um sie für 

Kinder weniger furchteinflößend wirken zu lassen.

Print & Publishing Lions

Von 734 Einreichungen in der Kategorie „Print & Publishing“ wurden 

21 prämiert – davon vier mit Gold, drei mit Silber und 13 mit 

Bronze. Der Grand Prix ging an die Kampagne „Recycle me” von Ogilvy 



Von 734 Einreichungen in der Kategorie „Print & Publishing“ wurden 

21 prämiert – davon vier mit Gold, drei mit Silber und 13 mit 

Bronze. Der Grand Prix ging an die Kampagne „Recycle me” von Ogilvy 

New York, USA, für Coca-Cola. Die Marke zerdrückte und deformierte 

ihre ikonischen roten Dosen, um neue, verzerrte Logos zu kreieren 

und damit auf Recycling aufmerksam zu machen.

Cannes Lions Special Awards

The Healthcare Network of the Year 

1. FCB Health 

2. Klick Health 

3. Havas Health

Healthcare Agency of the Year 

1. Area 23 – an IPG Health Network Company, New York, USA 

2. Klick Health, Toronto, Kanada 

3. Havas Health, Manchester, UK

Sämtliche Shortlist-sowie Gewinner-Veröffentlichungen können 

auch online auf https:// www.lovethework.com abgerufen werden.

Über Cannes Lions

Cannes Lions ist der weltweit führende Kreativaward unter dem Dach 

von „Lions -The Home of Creativity“. Das gleichnamige Festival 

findet alljährlich im Juni in Cannes, Frankreich, statt und ist mit

 inspirierenden Workshops, Masterclasses und Networking-Events 

Anziehungspunkt für Kreative aus nahezu 100 Ländern. Die begehrte 

Löwentrophäe ist der globale Maßstab für kreative Exzellenz und 

wird in 30 Kategorien vergeben. Weitere Informationen auf http:// 

www.canneslions.com

Über Lions

Unter der Dachmarke „Lions -The Home of Creativity“ sind die 

Festivals und Awards Cannes Lions, Eurobest, Dubai Lynx und Spike 

Asia angesiedelt. Lions bietet mit den digitalen Plattformen 

„Lions Live“ und „The Work“ zudem Inspirations-und 

Weiterbildungsmöglichkeiten für die Kreativcommunity. Die ORF-

Enterprise ist seit 1996 die offizielle Repräsentanz von Lions in 
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Festivals und Awards Cannes Lions, Eurobest, Dubai Lynx und Spike 

Asia angesiedelt. Lions bietet mit den digitalen Plattformen 

„Lions Live“ und „The Work“ zudem Inspirations-und 

Weiterbildungsmöglichkeiten für die Kreativcommunity. Die ORF-

Enterprise ist seit 1996 die offizielle Repräsentanz von Lions in 

Österreich. Weitere Informationen auf https:// 

enterprise.orf.at/ awards-1/ cannes-lions sowie aufhttps:// 

www.lionscreativity.com

Über die ORF-Enterprise

Als Vermarktungstochter des ORF zeichnet die ORF-Enterprise 

exklusiv für die Vermarktung sämtlicher überregionaler 

Medienangebote des führenden österreichischen Medienkonzerns 

verantwortlich. Das Portfolio umfasst unter anderem vier 

Fernsehsender (ORF 1, ORF 2, ORF III Kultur und Information, ORF 

SPORT +), drei nationale Radiosender (Ö1, Hitradio Ö3, radio FM4), 

das Printmagazin ORF nachlese, das gesamte Digital-Angebot auf 

ORF.at, ORF ON und den ORF TELETEXT. Im Geschäftsbereich Content 

Sales International und Licensing sowie Medienkooperationen 

werden Content und Marken des ORF weltweit lizenziert. Die ORF-

Enterprise betreibt auch den ORF-Enterprise Musikverlag sowie ein 

eigenes Plattenlabel. Das Unternehmen ist die nationale 

Repräsentanz führender internationaler Kreativfestivals wie 

Cannes Lions International Festival of Creativity und 

Veranstalter der nationalen Auszeichnung ORF-AWARDS. Die 

Geschäftsführung setzt sich aus Oliver Böhm (CEO, 

Werbevermarktung, Contentverwertung) und Heinz Mosser (CFO, 

Finanzen und Administration, Musikverlag & Label, Sound & Vision, 

ORF nachlese) zusammen. Die ORF-Enterprise ist eine 100-

prozentige Tochter des ORF-Medienkonzerns. Weitere Informationen

 auf https:// enterprise.ORF.at ,https:// contentsales.ORF.at und

https:// musikverlag.ORF.at

+ + +BILDMATERIAL + + + 

Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Veröffentlichung im 

Rahmen der redaktionellen Berichterstattung zur Verfügung. 

Weiteres Bild-und Informationsmaterial im Pressebereich auf 

http:// www.leisure.at. (Schluss)
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