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Medieninformation

Die Jury fur die 21ste Auflage des wichtigsten Awards der
Digitalwirtschaft steht nach dem demokratischen Auswahlprozess
fest. Heuer schafft die Auszeichnung mehr Raum fur kreative

Bestleistungen.
Bilder zur Meldung in der Mediendatenbank

Wien (LCG) — Nochbis 28. Juli 2024 1auft die regulare
Einreichphase fur den iab webAD. Der wichtigste Award der
Digitalwirtschaft hat seine Kategorien indiesem Jahr wieder
weliterentwickelt und legt einen starken Fokus auf Kreativitat bei
der Auszeichnung der besten Digitalkampagnen. Die beste Video Ad
und die beste digitale Kampagne werden heuer erstmals in den
Kategorie-Clustern ,Creativity“und ,Effectivity™ pramiert.
Damit wirdeine klare Trennung zwischen beispielgebenden
Kreativleistungen und herausragender Mediaplanung geschaffen, um
erfolgreich erreichte Kampagnenziele besser abzubilden.
Kreativitat gewinnt einen hoheren Stellenwert beim iab webAD, um

ihre Bedeutung fir die Aufmerksamkeit der User hervorzuheben.

Ganzlich neu sinddiesjahrigdie Kategorien ,Beste User Engagement
Kampagne™ und , Beste kreative Technologie-Integration"™ im
,Creativity“-Cluster sowie ,Beste User Activation Kampagne™ und
,Beste Cookieless Solution™ im ,Effectivity“-Cluster. Insgesamt
kann zur 21sten Auflage des iab webAD in 22 Kategorien eingereicht

werden.

Umdie Kategorien am Puls der Zeit undentlangder digitalen

Entwicklungen auszurichten, brachte sich ein Expertenpool aus



Kreativ-und Mediaagenturen, Auftraggebern und technischen
Dienstleisternein, dem iab-austria-Vorstandsmitglied Philip
Miro (ORF-Enterprise), Diego del Pozo (Tunnel?3), Lena Artes
(Mediaplus Austria), Stefan Lippert (Tante Emma), iab-austria-
Prasidentin Rut Morawetz (Al), Peter Hrubi (Google) und KarinDuft

(iab austria) angehorten.

,Digitalisierungundalle technischen Aspekte, die damit
einhergehen, sind fir uns alle langst tagliche
Normalitat in der Kommunikation. Wahrend technische
Themen oft inder digitalen Diskussion eine groRe Rolle
spielen, darf dabei aber nicht vergessen werden, dass
onlinewieofflinevorallemdie Idee zahlt. Un Ihr eine
wlurdige Buhne zu bieten, verstarken wir den Fokus beim
iab webAD auf beispielgebende Kreativitat™, erklart

Diego del Pozo (Tunnel23), Jury Head Creative.

Die Jurys haben sich formiert

Ebenfalls weiterentwickelt wurde das Verfahren fir die
Juryauswahl. Fir die ,Creativity“-und ,Effectivity“-Jury werden
Jjewells drei Mitglieder imdemokratischen und transparenten
Verfahren gewahlt. Sie werden nach der Nominierung durch den
Vorstand des iab austria auf Eignung, Qualifikation und Unabhangig
geprift, bevor sie sichdemOnline Voting stellen, indemalle
Mitglieder der grolten Interessenvertretung der
Digitalwirtschaft ein Stimmrecht haben. Weitere vier
Jurymitglieder werden von den jeweiligen Juryprasidenten
auserkoren, wodurch die Expertise weiter gesteigert werden soll.
Jede Jury setzt sich aus neun Mitgliedern zusammen, wobei ihr ein

Preistrager der Nachwuchskategorie aus demVorjahr angehort.



Inder ,Creative“-Jury werden unter der Leitung von Diego del Pozo
(Tunnel23) tiber diediesjahrigen Preistrager Katja Claus (Die
Goldkinder), Maria Holzinger (e-dialog), Lukas Kraetschmer
(Strock), Maximilian Mondel (Momentum Wien), Christoph Pausz
(freier Creative Director), Thomas Ragger (Wild) ,Armin Rogl

(Media Brothers) und Anja Stojanovic (T-Systems) beraten.

Die ,Effectivity“-Jury setzt sichunter demVorsitz vonUsrula
Arnold (Mindshare) aus Christoph Ableitinger (Mediamarkt), Anita
Elopataki (Volvo) ,Sophie Feiks (Initiative Media), Tobias
Friesenbichler (Google),Christoph Fussi (AustrianAirlines),
Matthias Leitner (Der Standard), Nina Santner (Adform) und Linda

Saric (Dentsu) zusammen.

Als Jurykoordinator fungiert iab-austria-Vorstandsmitglied

PhilipMiro (ORF-Enterprise).

Alle Informationen zu den Juroren auf iab-austria.at

Jetzt einreichen!

Die regulare Einreichphase fiir den iab webAD lauft noch bis 28.
Juli 2024. Indiesem Zeitraumbetragt die Einreichgebihr fir iab-
austria-Mitglieder 300 Euro und fir Nichtmitglieder 350 Euro
(exkl. USt) . Spatentschlossene haben in der Late-Bird-Phase, von
29. Julibis 7. August 2024, noch die Moglichkeit, fur 350
respektive 400 Euro (exkl. Ust) einzureichen. Junge Talente, die
maximal 30 Jahre alt sind, reichen in den Nachwuchskategorien

wahrend des gesamten Zeitraums um nur 99 Euro ein.

Alle Informationen zum iab webAD und den Kategorien finden sich auf

iab—-austria.at .

Uber das interactive advertising bureau austria (iab austria)

Mit iber 200 Mitgliedern aus allen Teilbereichen (Verlagshauser
und Medienunternehmen, Werbetreibende, Agenturen, technische
Dienstleister und Start-ups) ist das iab austria die grolte
unabhangige Interessenvertretung der O¢sterreichischen

Digitalwirtschaft. Das iab austriaentwickelt imDialogder



spezialisierten und vernetzten Arbeitsgruppenmit allen
Stakeholdern holistische Sichtweisenundvertritt die Interessen
der gesamten Digitalwirtschaft konsensual. Umnden
Digitalstandort zu starken, entwickelt das iab austria technische
und rechtliche Standards sowie Aus-und Weiterbildungsprogramme,
fordert den Wissensaustausch durch Veranstaltungen und
Publikationen, veranstaltet mit dem iab webAD den wichtigsten
Preisder Digitalwirtschaft undvertritt diepolitischen
Interessen auf nationaler und europaischer Ebene. Weitere

Informationen auf iab-austria.at

e Der Award zeichnet die besten Digitalkampagnen in 22 Kategorien aus und
legt einen starken Fokus auf Kreativitat.

e Die Jury besteht aus neunMitgliedern pro Cluster, die teilweise durchein
demokratisches Online-Votingund teilweise durch die Juryprasidenten
ausgewahlt wurden.

e Die regulédre Einreichgebtihr betragt 300 Euro fir iab-austria-Mitglieder
und 350 Euro fir Nichtmitglieder. Junge Talente kdénnen in den
Nachwuchskategorien um 99 Euro einreichen.

+ + + BILDMATERIAL + + +
Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Verwendung im Rahmen der
redaktionellen Berichterstattung zur Verfigung. Weiteres Bild-

und Informationsmaterial im Pressebereich auf leisure.at
(Schluss)






