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Medieninformation

Der Nachwuchswettbewerb vom iab austria ist entschieden: Der
diesjahrige iab Rookie Award wird an Studenten der FH St. Pélten

fir ihre digitalen Konzepte fiir eine BIPA-Kampagne 2025 vergeben.
Bilder zur Meldung in der Mediendatenbank

Wien (LCG) — Grau ist die Theorie. Daher ist es umso besser, wenn
das theoretische Wissen eine praktische Anwendung findet. Eine
ebenso spannende, wie lehrreiche Moglichkeit, unter
Wettkampfbedingungen in die Praxis einzutauchen, wurde den 30
Studenten des Master-Studiengangs fir Digital Marketing &
Kommunikation ander FH St. Polten im Rahmen des iab Rookie Awards
2024 vom interactive advertising bureau austria, der grolten
Interessenvertretungder Digitalwirtschaft, geboten. Die
Aufgabenstellung: ImAuftragvon BIPA sollten sich die Studenten
ein Online-Kommunikationskonzept iberlegen, umdie Zielgruppen
bestmdglich zu erreichen und BIPA als Anlaufstelle imBereich
dekorative Kosmetik zu festigen. Wichtigwar es dabei auch, die
Eigenmarke ,,LOOK BY BIPA™ in den Fokus zu stellen.

Spannende Aufgabenstellung fur FH-Studenten



,Wir bel BIPA freuen uns Uber die kreative Zusammenarbeit
mit den Studierenden der FH St. Polten im Rahmen des 1iab
Rookie Award 2024. Die Moglichkeit, theoretisches Wissen
in praxisnahe Konzepte zu verwandeln, ist fir uns von
groRer Bedeutung. Vielen Dank analle Beteiligten fir ihr
Engagement und ihre hervorragenden Beitrage™, so
Michaela Milleder , BIPA BereichsleitungMarketing &

Eigenmarken Strategie und Kommunikation.

,FUur die FH-Studentinnen und Studenten war der erste 1iab
Rookie Award eine anspruchsvolle und sehr
praxisorientierte Erfahrung. Kreative Konzeptemit
realer Verknipfung, die teilweise Uiber die
Aufgabenstellung hinaus gingen, haben fur Inspiration
beim namhaften Auftraggeber gesorgt. Ichbin stolz
darauf, was die Studierenden heuer fir BIPA abgeliefert
haben™, erklart Harald Winkelhofer , Initiator des iab
Rookie Award und FH-Lektor amMaster-Studiengang fir
Digital Marketing & Kommunikation ander FH St. Pdlten,

im Rahmen der Preislibergabe.




,Das Thema Ausbildung steht seit Jahren im absoluten
Fokus des iab austria. Die Zusammenarbeit der FH St
Polten, demiab austria und BIPA hat eindrucksvoll
gezeigt, wie wichtig das Thema Ausbildung und die
Verknipfungmit praxisrelevanten Themen ist und auch wie
groB das Potenzial von Osterreichs FH-Studentinnen und
Studenten ist. Die gelieferten Ideen, das Engagement der
Studierenden und die Qualitat der prasentierten
Ergebnisse haben mich sehr beeindruckt — von der
strategischen Herleitungbis hin zu den erarbeiteten
Online-Kommunikationskonzepten und
Produktpositionierungen"™, erklart Gerhard Ginther
(Digitalsunray Media), Leiter der Arbeitsgruppe Mobile

Communications und iab-austria-Vorstandsmitglied.

ldeenfindung unter Wettkampfbedingungen

Die Pitch-Prasentationen fanden vor einer Jury bestehend aus Ines
Latzko undCarina Hinger (BIPA), iab-austria-Vorstandsmitglied

Gerhard Gunther (Digitalsunray Media), Michaela Vadasz undHarald

Winkelhofer (Lektor FH St. Polten) sowie Studiengangsleiter

Harald Wimmer statt.

Die Siegerehrung fand ander FH St. Polten statt. Die Sieger der

erstmals ausgetragenen iab Rookie Award durften sich tber

Sachpreise von BIPA freuen.

Die Auszeichnungen flir die besten Kampagnen erhielten:

1.

Platz:IremDogudan ,Melanie Geyer , Sarah Gogh,Ashley Jullien , Lisa-

Maria Monetha ,Amelie Miller , Sabine Papesch

2. Platz:Hannah Jakober ,Silvia Rapp, Lilly-Dorothee Speckner , Sophia
Vetter , Sandra Winter , Sarah Winterhalter
3. Platz:Sarah-Katharina Kumhofer , Anna Nagele , Fabian Niederwolfsgruber
,Flavia Schmid , Lea Schwaiger , Iris Soukup, Ashib Zia
Uber BIPA

BIPA ist Osterreichs preisstarke, moderne Drogerie fiir Pflege,

Schonheit und Wohlbefinden. Mit iber 15.000 internationalen



Markenartikeln und BIPA-Marken wie LOOK BY BIPA, bi good,
Babywell, BI CARE, BT HOME, BI LIFE und BI STYLED bietet BIPA ein
umfassendes Sortiment fiir Beauty, Haare, Duft, Baby, Zahnpflege
und Gesundheit. Seit tiber 40 Jahren begeistert BIPA rund 3, 3
Millionen treue Stammkunden und bietet als Partner des jo
Bonusclubs attraktive Angebote und zahlreiche Vorteile. BIPA ist
Spitzenreiter in der Kundenzufriedenheit: 2020 belegte BIPA zwei
erste Pladtze in der OGVS-Studie fir ,Drogerie (Onlineshops)™ und
,Textilreinigung" sowie 2021 den ersten Platz als Service-
Champion in der Kategorie ,Drogeriemarkte™. Mit iber 4.000
Mitarbeitern in rund 600 Filialen setzt BIPA auf hochwertige Aus-
und Weiterbildungsmoglichkeiten. Mit einem Frauenanteil von 98
Prozent setzt BIPA umfassende Malnahmen zur Vereinbarkeit von
Beruf und Familie und wurde 2020 erneut als familienfreundlicher
Arbeitgeber vom Bundesministerium fir Familien und Jugend

ausgezeichnet. Weitere Informationen auf bipa.at

Uber das interactive advertising bureau austria (iab austria)

Mit iber 200 Mitgliedern aus allen Teilbereichen (Verlagshauser
und Medienunternehmen, Werbetreibende, Agenturen, technische
Dienstleister und Start-ups) ist das iab austria die grolte
unabhangige Interessenvertretung der O0sterreichischen
Digitalwirtschaft. Das iab austria entwickelt imDialogder
spezialisierten und vernetzten Arbeitsgruppenmit allen
Stakeholdernholistische Sichtweisenundvertritt die Interessen
der gesamten Digitalwirtschaft konsensual. Umden
Digitalstandort zu starken, entwickelt das iab austria technische
und rechtliche Standards sowie Aus-und Weiterbildungsprogramme,
fordert den Wissensaustausch durch Veranstaltungen und
Publikationen, veranstaltet mit dem iab webAD den wichtigsten
Preisder Digitalwirtschaft undvertritt diepolitischen
Interessen auf nationaler und europaischer Ebene. Weitere

Informationen auf iab-austria.at



e Der iab Rookie Award 2024 wurde an Studenten der FH St. Pélten flur ihre
digitalen Marketingkonzepte fiir eine BIPA-Kampagne 2025 vergeben.

e Die Studenten entwickelten Online-Kommunikationskonzepte, umBIPA als
Anlaufstelle im Bereich dekorative Kosmetik zu festigen unddie
Eigenmarke ,,LOOK BY BIPA™ in den Fokus zu stellen.

e Die Zusammenarbeit zwischen BIPA und den Studenten wurde von beiden Seiten
als sehr positivund lehrreich bewertet.

e Die besten Kampagnen wurden pramiert, und die Sieger erhielten Sachpreise
von BIPA.
+ + + BILDMATERIAL + + +
Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Verdffentlichung im
Rahmen der redaktionellen Berichterstattung zur Verfigung.
Weiteres Bild-und Informationsmaterial im Pressebereich auf

leisure.at (Schluss)






