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ORF-Enterprise-CEO folgt in dieser Funktion Walter Zinggl nach,
der neue Aufgaben als Berater annimmt und der Medienbranchemit
seiner Expertise verbunden bleibt. Starke Allianzen,
Nachwuchsférderung und Bewusstseinsbildung fir Relevanz der

Broadcaster und ihrer Vermarkter stehen auf der Agenda.
Bilder zur Meldung in der Mediendatenbank

Wien (LCG) — Screenforce Osterreich, die gemeinsame Initiative von
ORF, ORF-Enterprise, ServusTV, ProSiebenSat.1l PULS 4, ATV und RTL
AdAlliance, bekommt mit Jahresbeginn einen neuen Sprecher. ORF-
Enterprise-CEO Oliver Bohm folgtWalter Zinggl nach, der nach 45
Jahren in der Medien-und Kommunikationswirtschaft
Beratungsmandate ibernimmt und die operative Geschaftsfihrung
von RTL AdAlliance nach erfolgreicher Transformation der
ehemaligen IP Osterreich abgibt. Bohm war schon bisher erster
Obmann-Stellvertreter der Arbeitsgemeinschaft TELETEST, ist
Vorstandsmitglied des Austrian Chapter der International
Advertising Association, amtierender Prasident des Vereins Media
Award und Vorsitzender des RADIOTEST. Seit 2013 ist er CEO der ORF-
Enterprise und verantwortet die Werbezeitenvermarktung und

internationale Content-Lizenzierung des ORF-Medienkonzerns.



,Screenforce ist ein Wegbereiter fir die starke
Zusammenarbeit der Bewegtbild-Marktteilnehmer, aus der
bahnbrechende Innovationen entstehen. Die
Bewegtbildnutzung steigt weiterhin stark an und
Broadcaster und ihre Vermarkter gestalten die Zukunft
effektiver Bewegtbildwerbung in einem unvergleichbaren
Qualitatsumfeld. Mit starkenAllianzen schaffen sie
attraktive Programmvielfalt, verlassliche Reichweiten,
wirkungsstarke Werbeumfelder und ein souveranes
Medienangebot. Die Starke des Miteinanders bindelnwir
in Screenforceund feiern 2026 einglanzvolles Total-
Video-Jahrmit Highlights fir Werbetreibende und das

Publikum™, so Bohm.

,Broadcaster und ihre Vermarkter transformieren inein
neues Zeitalter. Thre dkonomische Relevanz fir die
werbetreibende Wirtschaft wird ebenso zunehmen wie ihre
demokratie-und gesellschaftspolitische Bedeutung. Das
O0ffentliche Bewusstsein fir den hohen Stellenwert
nationaler Medien — allen voran der Broadcaster — nimmt
weiter zu. Mit der wachsenden kollektiven Wertschatzung
qualitativer InhalteunddemWissen umdie Notwendigkeit
eines souveranen Medienstandorts werden die Broadcaster
und ihre Vermarkter mit Screenforce auch kiinftigdie
Triebfeder fur gemeinschaftliche Entwicklungen und
einen selbstbewussten Auftritt der heimischen
Bewegtbildlandschaft sein™, sagt Zinggl zum Abschied von

seinem aktiven Vorsitz von Screenforce Osterreich.

2026 bringt die grole Magie von Total Video

2026 stehtmit den 25. Olympischen Winterspielen in Cortina
d’ Ampezzo undMailand, dem 70. Eurovision Song Contest in Wien und
der FIFA FubBballweltmeisterschaft, die seit langer Zeit wiedermit

rot-weiR-roter Beteiligung in Kanada, Mexiko und den Vereinigten



Staaten stattfindenwird, ein aulergewdhnliches Fernsehjahr
bevor. Das zu erwartende sehr hohe Publikumsinteresse unddie
reichweiten-und aufmerksamkeitsstarken Total-Video-Umfelder fir
Werbetreibende mochte Bohmmit Screenforce nutzen, umdie
kommerzielle und gesellschaftliche Bedeutung der Broadcaster und

ihrer Vermarkter ins Rampenlicht zu stellen.

Die Faszination fur die Programm-Highlights auf allen
Verbreitungswegen und Devices nutzt Screenforce als Momentum, um
den Nachwuchs fiir Karrieren bei Broadcastern und ihren Vermarktern
zu begeistern. Kooperationenmit Bildungseinrichtungunddie
Weiterentwicklung des Screenforce Days imHerbst 2026 sollen dazu
beitragen, diedigitale Transformation der Broadcaster als
attraktiven Zukunftsmarkt bei jungen Talenten zu verdeutlichen.
Besonderes Augenmerk geniellen dabeil auch Pionierleistungen aus
Osterreich wie TV-LOAD und der TELETEST 2.0, die fir

internationales Interesse sorgen.

Offen zeigt sich Screenforce gegentber allen Initiativen und
Organisationen, die sich fir die Starkung und Entwicklung des
souveranen Medienstandorts sowie die Schaffung fairer

Wettbewerbsbedingungenmit den globalen Plattformen einsetzen.

Ausgebaut wird auch die Zusammenarbeit mit den deutschsprachigen
Schwesterintiativen in Deutschland und der Schweiz. Gemeinsame
Projekte im Forschungs-und Wissenschaftsbereich sollen ebenso
vorangetrieben werdenwiemultinational erfolgreiche
Veranstaltungsformate wie die Screenforce Academy und das
Screenforce Expertenforum oder auch das Weiterbildungsprogramm
Screenforce Masterclasses. Die Aus-und
Weiterbildungsplattformen bilden einen zentralen Teil der
Nachwuchs-und Talentefdrderung und werden Interessenten in

Osterreich noch leichter zuganglich gemacht.

Uber Screenforce

Screenforce ist diemultinationale Gattungsinitiative der

deutschen, 6sterreichischen und schweizerischen TV-Vermarkter



fir Fernsehen, Video und Bewegtbild. Die breite Allianz aus zwolf
Partnern reprasentiert tber 95 Prozent des TV-Werbemarkts in der
DACH-Region. Osterreich ist durch die Arbeitsgemeinschaft
TELETEST (AGTT) vertreten. Sie reprasentiert ihreMitglieder:
ORF, ORF-Enterprise, ServusTV, ProSiebenSat.1l PULS 4, ATV und RTL
AdAlliance. Mit wegweisenden Insights, aktuellen
wissenschaftlichen Studien und inspirierenden Veranstaltungen
bietet Screenforce Werbetreibenden und Agenturen brandaktuelle
Informationen, umdie beste Werbewirkungmit TV, Video und

Bewegtbild zuerzielen. Weitere Informationen auf screenforce.at

e Oliver Bohm , CEO der ORF-Enterprise, ist neuer Sprecher von Screenforce
Osterreichund folgt auf Walter Zinggl , der kiinftig als Berater tatigist.

e Im Fokus stehen starke Allianzen, Nachwuchsférderungunddie
Bewusstseinsbildung fiir die Bedeutung der Broadcaster und ihrer
Vermarkter.

e 2026 wirdals ,Total-Video-Jahr“ mit GroBereignissenwie Olympia,
Eurovision Song Contest und FuRball-WMein auBergewdhnliches
Fernsehjahr, das fir Werbetreibende und Publikumviele Highlights bietet.

e Screenforce setzt verstarkt auf Nachwuchsgewinnung, Kooperationenmit
Bildungseinrichtungen und internationale Zusammenarbeit, etwa durch
gemeinsame Forschungsprojekte und Weiterbildungsprogramme.

+ + + BILDMATERIAL + + +

Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Verdoffentlichung im
Rahmen der redaktionellen Berichterstattung zur Verfigung.
Weiteres Bild-und Informationsmaterial im Pressebereich auf

leisure.at (Schluss)






