ENTERPRISE

Gelebte Kooperation stA arkt Afsterreichischen Radiomarkt a€“ BILD
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ORF-Enterprise und RMS Austria prasentieren internationalen
Entscheidungstragern der Medienbranche beim globalen egta CEO
Summit in Wien erfolgreiche Kooperationsmodelle zwischen
Privatsendern und cffentlich-rechtlichem Rundfunk.
Vertrauensvolle Zusammenarbeit ist seit zwei Dekaden

beispielgebend.
Bilder zur Meldung in der Mediendatenbank

Wien (LCG) —Mit einer tdglichen Hordauer von 195 Minuten (3:15
Stunden) tUber alle Altersgruppen hinweg zahlt Radio zu den
meistgenutzten Medien, das die Menschen durch den Tag begleitet.
Starke Partnerschaften zwischen Privatsendern und dem
O0ffentlich-rechtlichen ORF starken das Medium, das taglich rund
sechsMillionen Menschen in Osterreich erreicht. Beispiele fir das
erfolgreiche Miteinander am O0sterreichischen Markt standen im
Fokus der gemeinsamen Keynote von Heinz Mosser (ORF-Enterprise)
und Mario Fruhauf (RMS Austria) beimegta CEO Summit vor rund 250

Top-Fuhrungskraften von Medienvermarktern aus 40 Landern.



,Aus der anfanglichen Skepsis, die vor etwa 30 Jahren bei
der Grundung der Privatradios zwischen jungen,
inspirierten Radiomacherinnen und -machern und
damaligen 60ffentlich-rechtlichen Monopolisten
herrschte, ist eine starke und vertrauensvolle
Kooperation gewachsen. Diesem starken Miteinander und
vielen gemeinsamen Initiativen verdanken wir
hierzulande eine sehr vielfaltige und lebendige
Radiolandschaft. Durch ein professionelles Miteinander
auf Augenhohe entwickeln die Privatsender und der ORF den
rot-weilR-roten Radiomarkt erfolgreich gemeinsamweiter
und bieten Werbetreibenden und dem Publikum Qualitat und

Angebotsvielfalt™, so Mosser.

,ImRadiomarkt hat Osterreich schon sehr frih gezeigt,
dass konstruktives Miteinander die Basis ist, um
Facettenreichtumund journalistische Qualitat zu
fordern. Radio ist durch seine Nahe zu den Horerinnen und
Horernunddie starke Verankerung imAlltag
identitatsstiftend. Durch den starken
Kooperationswillen aller Partner, konnte sich die
Osterreichische Radiolandschaft erfolgreich gegen

globale Mitbewerber in Stellung bringen", sagt Frihauf.

Vielschichtige Partnerschaften starken den rot-weif3-roten Radiomarkt

Mit demdigitalen Standard DAB + wurde 2015 bereitsvon 15
heimischen Privatradios ein neues Qualitatsniveau gesetzt. Seit
2025 setzt auch der ORFmit seinen drei nationalen und neun
regionalen Sendern auf DAB +. Durch die Beteiligung des groRten
Osterreichischen Medienkonzerns wurde die Entwicklungmassiv
vorangetrieben. Aktuell senden rund 50 Privatsender tUber den
digitalen Verbreitungsweg und profitieren von hdherer Reichweite

und besserer Qualitat.



Auf der Audio-Plattform ORF SOUND, die via Web und App abgerufen
werden kann, sindderzeit rund 30 Privatsender empfangbar, nachdem
der ORF sein Portal als zentrale Audiothek fliir 6sterreichische
Programme gedffnet hat. Durch diesen Schritt erhalten
Privatsender eine zusatzliche Verbreitungsmdglichkeit und dem
Publikum 6ffnet sich auf einer zentralen Plattformeinnationales

Angebot.

Wegweisend ist ebenfalls die gemeinsame Kampagne ,,Made in Austria
— Made for Austria™ zur Starkung des Medienstandorts, die vom ORF
unter anderem in Zusammenarbeit mit dem Verband Osterreichischer

Privatsender umgesetzt wird.

Bereits seit bald 20 Jahren fordern ORF-Enterprise und RMS Austria
in Kooperationmit Creativ Club Austria undMarx Tonkombinat
Arbeitergasse Kreative und schreiben jahrlich die Kampagne fir das
,Werbewunder Radio“ aus. Sie istmit 10.000 Euro dotiert. Die
Spots, die Werbung fir Radiowerbung machen, werden jedes Jahr in
den Sommermonaten in den Privatradios der RMS Austria und den
nationalen ORF-Sendern Hitradio O3 und FM4 ausgestrahlt und

schaffen Bewusstsein fir die hohe Effektivitat der Radiowerbung.

Schon in wenigen Tagen werden ORF-Enterprise und RMS Austria im
Rahmen einer gemeinsamen Initiative zur Starkungder
Mediengattung die erste gemeinsame Studie prasentieren. Die
Werbeakzeptanzstudie wirdam 8. Juni 2026 im Rahmen des
Osterreichischen Marketingtags erstmals der Offentlichkeit
vorgestellt werden und schafft neue Einordnung fir Werbetreibende

und Agenturen.

Uber RMS Austria

RMS Austria ist der fihrende Audiovermarkter in Osterreich und
bindelt als dieser die heimischen Privatradiosender, tiber 1.500
Online-Streams und 550 Podcasts. Seit 1998 verbindet das
Unternehmen Werbetreibende mit reichweitenstarken Audio-
Umfeldernundbietet nationale sowie regionale

Vermarktungslosungen, um Audiowerbung fur Kunden einfach und



zielsicher buchbar zumachen. Mit der RMS TOP Kombi und einem
umfassenden Digital-Audio-Portfolio erreicht RMS Austria taglich
Millionen Horer inmarkensicheren Umfeldern und ermdglicht
zielgerichtete und wirkungsvolle Audiowerbung. RMS Austria steht
fir innovative Audio-Losungen sowie starke Reichweiten im
Osterreichischen Audio-Werbemarkt. Weitere Informationen auf

rms—austria.at

Uber die ORF-Enterprise

Als Vermarktungstochter des ORF zeichnet die ORF-Enterprise
exklusiv fir die Vermarktung samtlicher iberregionaler
Medienangebote des fihrenden 6¢sterreichischen Medienkonzerns
verantwortlich. Das Portfolioumfasst unter anderemvier
Fernsehsender (ORF 1, ORF 2, ORF IIT Kultur und Information, ORF
SPORT +), drei nationale Radiosender (01, Hitradio O3, radio FM4),
das Printmagazin ORF nachlese, das gesamte Digital-Angebot auf
ORF.at, die Streamingplattform ORF ON und den ORF TELETEXT. Im
Geschaftsbereich Content Sales International und Licensing sowie
Medienkooperationen werden Content und Marken des ORF weltweit
lizenziert. Die ORF-Enterprise betreibt auch den ORF-Enterprise
Musikverlag sowie eineigenes Plattenlabel. Das Unternehmen ist
die nationale Reprasentanz fihrender internationaler
Kreativfestivals wie Cannes Lions International Festival of
Creativityund Veranstalter der nationalen Auszeichnung ORF-
AWARDS. Die Geschaftsfihrung setzt sich aus Oliver Bohm (CEO,
Werbevermarktung, Contentverwertung) und Heinz Mosser (CFO,
Finanzen und Administration, Musikverlag & Label, Sound & Vision,
ORF nachlese) zusammen. Die ORF-Enterprise ist eine 100-
prozentige Tochter des ORF-Medienkonzerns. Weitere Informationen
auf enterprise.ORF.at ,contentsales.ORF.at und

musikverlag.ORF.at

+ + + BILDMATERIAL + + +
Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Verwendung im Rahmen der
redaktionellen Berichterstattung zur Verfigung. Hiermit wird

ausdrucklich bestatigt, dass an den von uns zur Verfigung



gestellten Bildern keinerlei Manipulationen vorgenommen wurden
und es sichnicht umBildmaterial handelt, dasmittels eines
Bildgenerators oder anderer Systeme unter Einsatz von kiinstlicher
Intelligenz (KI) erzeugt odermodifiziert wurde. Weiteres Bild-
und Informationsmaterial im Pressebereich auf leisure.at
(Schluss)



