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Utl.: A,lteste Wiener EinkaufsstraAYe feiert Umsatzplus von 4, 8
Prozent mit einem rauschenden Jahresfest und stellt heimische

Tradition und Wiener Charme in den Vordergrund =

Wien €Y 4€zDie Wiener EinkaufsstraA¥Yen ziehen sich wie ein
dichtes Netz AkYber das gesamte Stadtgebiet. FAYMr die Wiener sind
siewichtige Lebensadern und sichern die LebensqualitA at, den
Touristen bieten sie ShoppingvergnAligen auf hAfchstem Niveau und
prA ngen das internationale Image Wienséd€e, erklA nrte
Wirtschaftskammer-PrA ssidentin Brigitte Jank Samstagvormittag
imVorfeldder Veranstaltung d&€ZRemasuri auf der Wollzeiled€wr. Die
Wollzeileerzielte entgegendemallgemeinen Trend im Handel im
ersten Halbjahr 2011 ein sattes Umsatzplus von 4, 8 Prozent. FAur
den Erfolgder EinkaufsstraA¥Yen ist inerster Linie das steigende
Interesse der Konsumenten fAYMr QualitA stsprodukte, die sich durch

Nachhaltigkeit, OriginalitA ot und AuthentizitA ot auszeichnen,



verantwortlich. d4€ZDieWollzeile bietet als GeschA nftsstraA¥Ye
alles was das Herz begehrt: traditionsbewusstes Handwerk,
hAfchste ProduktqualitA at, hervorragende Gastronomie und eine
lebendige Szene. Ein Abstecher indieWollzeile a€™ ob zum Shoppen,

Flanieren oder GenieAYen 8€™ lohnt sich immeré€e, sagt Jank.

Zwtl.: Beliebte EinkaufsstraA¥e fAYUr die Bezirksbewohner

4€ZzFAYir die Innere Stadt ist dieWollzeile etwas ganz besonderes;
im Gegensatz zu anderen EinkaufsstraA¥Yen, die eher touristisch
geprA ngt sind und in denen groAYe internationale Ketten vertreten
sind, ist dieWollzeile die beliebteste EinkaufsstraA¥Ye fAkMr die
Bezirksbewohnerd€wm, unterstrich Vize-Bezirksvorsteherin Jessi
Lintl (V) undbegrAkiAYte die Initiative der Wollzeile, sich als
historisch gewachsene Einkaufsmeile zu prA usentieren, die
bewusst mit dem Charme der Donaumetropole ihr Image schA nrft.
Lobend hob Lintl weiters die kleinteilige Strukturmit den
zahlreichen Wiener Traditionsunternehmen, kleinen GeschA uften,
vielfA nltigen Restaurants und Dienstleistungsbetrieben hervor.
a€zAlteingesessene Unternehmen wie die K&K Hofkonditorei Heiner,
das Teehaus SchAdnbichler und das DelikatessengeschA aft BAhle,
um nur einige Bespiele zu nennen, vermittelnein heimeliges
GefA¥hl und reprA usentieren GemA¥%tlichkeit und Verbundenheit
Aldber viele Generationen hinweg. Handwerksbetriebe wie Schuster,
Uhrmacher, Fleischhauer und Hutmacher prA rngen das breitgefA
xcherte Angebot; dieVielzahl an Buchhandlungen,
HaushaltsfachgeschA aften und TextilgeschA nften ist
eindrucksvollé€er, sodie stellvertretende Bezirksvorsteherin
weiter. Neue Unternehmen wie beispielsweise die kA¥%rzlich
erAfffnete Symbiose aus Galerie und Concept Store, d4€ZYoshid€™s
Cornerd€c von Szenegastronomen Martin Ho wAk%rden sich wunderbar in
die Struktur einfAY4gen und den Branchenmix bereichern,
unterstricht Lintl und bekrA aftigte die BemA¥hungen des Bezirks,

Initiativen zur weiteren Belebung der Wollzeile zu unterstAltzen.

4€7%Die Wienerinnen und Wiener sowie die internationalen GA xste



sollen sich wohlfAYhlen und gerne hier einkaufen. Ineiner Zeit, in
der wir uns um traditionelle Werte und Nachhaltigkeit bemAk¥hen,
das Beste, daswir alle fAYMr den weiterenErfolgder Wollzeile tun

kAdnnené€e, so Lintl abschlieAYend.

Zwtl.: Klare Identith »t

FAY%r eine SchA nrfung der IdentitA ot der EinkaufsstraAYen sprach
sich Anahid Asvazadurian aus, umden Wienerinnen und Wienern als
auch den internationalen Besuchern der Stadt einmAfglichst vielfA
xltiges und abwechslungsreiches Einkaufserlebnis zubieten.
a€zWir greifendie alte Tradition wieder auf, inder Wien in
unterschiedliche Viertel unterteilt war, die fAkYMr spezielle
Produkte, QualitA sten und StA nrken standen, und interpretieren
sie zeitgemA nvAY undmodern im 21. Jahrhundertéd€e, so die Obfrau

der Kaufleute auf der Wollzeile.

Zwtl.: Wiener Tradition undbeliebte Gastronomie

Den besonderen Reiz der 788 Meter langenWollzeilemit ihren rund
100 GeschA nften sehen Jank und Asvazadurian vor allem im homogenen
Branchenmix, der sich aus traditionsreichen Wiener Unternehmen
und AYdber die Grenzen des Landes hinaus bekannten
Gastronomieunternehmen wie etwa a€zPlachuttaa€e oder
d€zFiglmAklleréd€e zusammensetzt, die fAYr jeden Wienbesucher ein
Muss sind. Gastronom Hans FiglmA¥%ller sen. sieht dieWollzeile als
optimale Umgebung fAYMr seine beiden Restaurants imdirekten Umfeld
der Auxltesten EinkaufsstralAYe Wiens: 4€ZWir profitieren vom
historischen Kontext und der zentralen Lage und sehen eine
positive Wechselwirkungmit den Kaufleuten, die uns gegenseitig
befruchtet und uns vom jeweiligen Publikumprofitieren 1A msst.
Insbesondere der Zuwachs von heimischen Besuchern inder Wollzeile
stellt einen Impuls fA%r die Gastronomie dar. Die Besucher kA9nnen
sichhier auf ein 100-prozentigwienerisches QualitA ntsprodukt

verlassend€e, erklA art FiglmAkller.



Zwtl.: Remasuri auf derWollzeile

Mit der den ganzen Samstag stattfindenden Veranstaltung
d€ZzRemasuri auf der Wollzeiled€emAdchte sich die EinkaufsstraA¥Ye
als typisches Wiener Original prA asentieren und vor allemdie
Wienerinnen und Wiener auf den breiten Mix aus QualitA
ntsprodukten aus ihrer Heimatstadt aufmerksammachen. Mit einem
bunten Mix aus Gastronomie, Unterhaltung und Showwird einen Tag
lang das Einkaufserlebnis auf derWollzeile attraktiv inszeniert
undmit einer Portion Wiener Charme prA usentiert. Neben einem
gratis Fiaker-Shuttle, der die Besucher Akber die beliebte und
1862 erstmals unter diesem Namen urkundlich erwA shnte
Einkaufsmeile kutschiert, warten unter anderemein historischer
Werkelmannmit Wienerliedern, ein Kasperltehater fAk%r die Kinder
sowie Wiener Weine aus eigens kreierten SpritzerglA usern auf die
Besucherinnen und Besucher. Zwischen Stubentor und Stephansplatz
warten der Traditionsheurige a€zWieningera€e und das Restaurant
a€zzZur Wickenburga€emit kulinarischen Schmankerln auf und sorgen
somit fA¥r den guten Geschmack auf der Wollzeile. AmAktionstag,
der den Herbstauftakt auf der Wollzeile einlA nutet, beteiligen
sich unter anderem die Buchhandlungen Morawa und Frick, Socketti
Mode, das KindermodengeschA nft Herzileinmit einemeigens
gestalteten d€ZHerzilein Busa€xe oder die Boutique Max Well sowie
das Traditionsunternehmen Berndorf, das imMA »rz 2011 in Chicago
(USA) mit dem Global Innovator Award der International Houseware
Association als innovativer EinzelhA andler fA%r Haushaltwaren
ausgezeichnet wurde. In der 1870 gegrAtindeten Teehandlung
SchAdnbichler wartet manmit einer Teeverkostung auf und bei der

Confiserie Berger gibt es unwiderstehlich sAk4AYe Kostproben.

Zwtl.: ZeitgemA nAYe Kundenbindung

Wer vom Einkaufserlebnis auf der A nltesten EinkaufsstraA¥Ye Wiens
kA¥nftig nochmehr profitierenmAqchte, kannmit der kA¥%rzlich
aufgelegten a€zWollzeile Carda€e in den Genuss zahlreicher

Vorteile bei 37 angesiedelten Unternehmen kommen. Von der ersten



Kundenbindungskarte einer innerstA adtischen EinkaufsstraAYe
sindbereits 12.000 StA%ck im Umlauf, wobel das Interesse der
Konsumenten laut Asvazadurian nicht abreiAYe. Mit dem
Kundenbindungsprogramm orientieren sich die Kaufleute auf der
Wollzeile an zeitgemA nAYen MarketingmaAYnahmen und fAqrderndie
Interaktionmit ihren Kunden, wobei man auch hier wieder vom
gemeinsamen Auftritt starkprofitiert und sich gegenseitig

befruchtet und neue Kundenschichten anspricht.

Zwtl.: Die GeschichtederWollzeile

Die Wollzeile ist die A mlteste StraAYenbezeichnung Wiens, denn
siewirdbereits im Schotten-Stiftbrief von 1158 (linea lanarum)
erstmaliggenannt. DieWollzeile (damals a€xWollstrazzea€e
genannt) war eine von Heinrich Jasomirgott angelegte Vorstadt, die
erst spA nter mit der Stephanskirche in die Stadt gezogen wurde.
Dort befanden sich die Niederlassungen, der ins Morgenland
gebrachten und bezogenen Waren, welche hohe Bedeutsamkeit fA%r den
Handel der Stadt Wien hatten. Eine der acht Stadtpforten Wiens
befand sich beim TaschnergA nsschen und fAY%hrte nach Ungarn

(HauptverkehrsstraA¥e) .

1221 wurde die Stadt Wien unter Leopold dem Glorreichen umdie
Wollzeile bis hin zum Stubentor erweitert, da sich in der StraiA¥Ye
die wichtigsten Handelsniederlassungen befanden und diese bei
einem feindlichen Einfall als erste angegriffen worden wA oren. Zu
dieser Zeit stand auch das A nlteste Rathaus Wiens in der
Wollzeile. Da sich durch den hA nufigen Verkehr mit dem Morgenland
Krankheiten wie der Aussatz inder Wollzeile hA nuften, wurden in
Folge BadehA nuser errichtet. Daraus leitet sich auch der Name des
Stubentors, das lateinisch &€zZporta stuparumd€e (Badestube)
genannt wurde. Die ersten BA nder der Wollzeile entstanden bereits

zur Zeit der RAqmer.

Die Anlteste d&€ZTrinktaferned€r (Weinstube Wiens) galt als

Schlupfwinkel der Prostitution, da sie auAYerhalb der Stadtmauern



gelegenwar. 1397 wurde dann erstmalig die MA¥MnzprA sgung in der
Wollzeile urkundlich erwA shnt. Das oberste Hofpostamt fA%r
A-sterreich, Ungarn und BAYhmen befand sich seit 1624 in der
Wollzeile 30 (Palais Paar) . Das GebA nude wurde trotz zahlreicher
Proteste 1938 abgerissen. Ein Zimmer des Palais befindet sich

heute imMetropolitan Museum of Art in New York City (USA) .
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