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VAMP vergab erstmalig AFSP Award a€™ BILD

AnhA ange zur Meldung unter http:// presse.leisuregroup.at/ afsp/
event 20111117/

Utl.: Neu gegrAlindeter Verband Ambient Media & Promotion (VAMP)
vergab Donnerstagvormittag erstmalig den AFSP Award, der

heuer inelf Kategorien verliehen wurde =

Wien (LCG) &€™ 4€ZzDie QualitA nt der Einreichungen und
ausgezeichneten Arbeiten dokumentiert deutlich, dass sich
Ambient Media und Promotion als eigene Kommunikationsdisziplin im
Marketingmix etabliert habend€we, erklA arte Alf Netek,
Jurysprecher und Chief Marketing Officer der Kapsch Group, anlA
nsslich der diesjA shrigen Verleihung des AFSP Awards. Der Award,
mit demdie besten Promotions und Below—-the-Line AktivitA nten der
letzten 18 Monate ausgezeichnet werden, wurde heuer erstmalig vom
neu gegrAlindeten Verband Ambient Media & Promotion (VAMP)

vergeben.

Dieser formierte sich aus dem Zusammenschluss der Austrian
Federation of Sales Promotion (AFSP) und demVerein Ambient Media

A-sterreich (VAMA-) . 4€ZDer AFSP Award ist ein starkes Zeichen



fAY%r diese noch relativ junge Kommunikationsdisziplin, die sich
mit ihremvielfA nltigen Angebot an kreativen
EinsatzmAdglichkeiten, die auch fA%r cutting-edge Technologien
und die Verwendung neuerster Medientrends stehen, zum inzwischen
unverzichtbaren Bestandteil der MarketingaktivitA aten
positioniert hat. Sowohl Ambient Media als auch Promotions
erreichendie Zielgruppe direkt und erlauben einen emotionalen und
multisensorischen Botschaftstransfer, derdefinitiv noch
ausbaufA rhig isté€e, fA%hrte VAMP-PrA nsidentin Daniela

Krautsack bei der Preisverleihung im k47 keyclub vienna aus.

Axber 70 Einreichungen fA%r den erstmalig auf elf Kategorien
erweiterten AFSP Award bewertete die hochkarA ntigbesetzte Jury,
der neben A1f Netek (Kapsch Group) auch Omid Novidi (MediaCom),
Thomas Ruzicska (Diesel), IAA-PrA ssidentin Raphaela Vallon-
Sattler und FachjournalistinBirgit Schaller (Horizont)

angehAdrten.

PKP BBDO rA mumt ab

GroAYer Sieger des diesjA nhrigen AFSP Awards ist die Agentur PKP
BBDO, die sich Akdber dreimal Gold, dreimal Silber und einmal Bronze
freuen kann. Zu den weiteren GoldtrA ngern zA nhlen die Agenturen
MAQrth & MA9rth, MEC, Plus Promotion Sales, pjure und MIP. PKP
BBDO-Boss Alfred Koblinger zum Ergebnis: 4€ZWir glauben, dass
Marken besondere PersAfnlichkeiten sind. Dementsprechend
verlangen sie nach besonderen Kommunikationsformen, die sich im
Bereich der Ambient Media und Promotions hervorragend realisieren

lassen.a€e

Die Auszeichnungen werden im A{sterreichischen Bestseller-

Kreativranking berAlticksichtigt.

Die PreistrA nger des AFSP Awards 2011

~

Kategorie: Die innovativste/ kreativste Promotion



Kriterien: Relevanter und fokussierter Einsatz von Kreation und
Innovation: z.B. neue Promotion-Mechanik, innovative Nutzung

bewA thrter Systeme, usw.

Gold: PKP BBDO fA%r Orbit Ice Mints

Gold: MIP fAYr d€ZWer wird hier gesponsert? €
Silber: Euro RSCG fA%r HTC Legend Launch

Silber: DMB fAYr 4€ZWeil nicht jeder ein Bett hata€e
Bronze: MPG fAYir KIA Sportage

Kategorie: Dieeffizienteste Field Marketing-Kampagne/

Probenverteilung-Promotion

Kriterien: Alle Arten von Face-to-Face Promotions wie Trial-
Promotions, Sampling-Promotions, Road Shows oder andere
Promotion-Events. Stimmigkeit des Gesamtauftritts, effiziente
Erreichungder Zielgruppe , Schaffungvon Brand Awareness, sowie

Kaufstimulierung.

Bronze: Plus Promotion Sales fAY%r Loctite Hero

Bronze: Fuchs und Freude fA%r Fressnapf Roadshow

Kategorie: Die beste Verwendung klassischer Medien zur

Kommunikation einer Promotion

Kriterien: Effektivste oder kreativste Bewerbung und Umsetzung

einer Promotion mit Hauptaugenmerk auf klassische Medien.
Gold: MAQrth & MAQrth fAYr 4€zUnter 7 Grada€we

Silber: Hartinger fA%r 4€ZHA nngen Sie Thr Altesa€we
Silber: Plus Promotion Sales fAk%r 4€ZWir sind Heldené€ewr

Kategorie: Dieeffizienteste/ beste Online-Promotion

Kriterien: Die effektivste und kreativste Nutzung



verschiedenster AktivitA xten in neuen Medien.

Gold: MEC fAYr 8€ZAre you readya€ce
Silber: PKP BBDO fAYMr bauMax
Bronze: PKP BBDO fAY%r Frolic Ringo Superstar

Kategorie: Die beste integrierte BTL-Kampagne

Kriterien: Die effektivste Nutzung/ Integration verschiedenster
AktivitA mten/ Mechaniken im Rahmen einer Promotion-Kampagne mit
Hauptaugenmerk auf BTL wie DM, Online, SMS, Events, Field
Marketing.

Gold: Plus Promotion Sales fAYr 4€2Wir sind Heldend€we

Silber: IDEAL fAY¥Mr Eristoff Gold

Kategorie: Die beste Handelspromotion

Kriterien: B2C-Promotions des Handels, sowie alle kreativen,
kaufstimulierenden AktivitA sten am POS —inklusive Displays und
POS Events.

Gold: pjure fAYMr Messino Gold
Silber: PKP BBDO fAYMr bauMax Handwerkskurse

Bronze: Fuchs und Freude fAkr 84€ZFressnapf ist 1004€e

Kategorie: Kleines Budget —groAYe Wirkung

Kriterien: Bewertet werden Kampagnenmit kleinen Budgets, deren
Effizienz nachgewiesen ist und deren Resultate das gesetzte Ziel
erreichten respektive AYdberschritten. Gilt fAY%r Promotion-als

auch fA%r Ambient Media Kampagnen.

Gold: PKP BBDO fAY%r PKP QR:quise
Silber: PKP BBDO fAkMr bauMax
Bronze: pjure fAYr Cody Wandtattoos



Kategorie: Kreativster Einsatz von Ambient Media

Kriterien: Bewertet wir die kreativste Nutzung von bestehenden
Ambient Media Formen und die Umsetzung eines innovativen

d€Zmediafirstid€e imAJffentlichen Raum.

Gold: PKP BBDO fAYMr Orbit Ice Mints
Silber: GEWISTA fAYr Al Augmented Reality
Bronze: MAqrth & MAJrth fAYkr 4€2Unter 7 Grada€e

Kategorie: Die beste ambiente Crossmedia-Kampagne

Kriterien: Bewertet wird der rote Faden, der sich durch den Einsatz
von Massenmedien, Promotion und Ambient Media zieht unddie
Synergieeffekte zwischen den einzelnen Mediagattungen. Ambient

Media muss hier Bestandteil der eingereichten Kampagne sein.

Gold: MIP fAYr 4€zWer wird gesponsert? &€
Gold: DMB fAYr Energiewunder
Silber: Cayenne fAYr AMA Milchkrone

Kategorie: Der innovativste Produktproben-und Give Away-Einsatz

Kriterien: Die kreativste Idee zur Verteilung von Produktproben,

innovative und unkonventionelle Give-Aways und Werbeartikel.

Bronze: No Ordinary Agency fA¥%r Fresh Hands

~

Acber den VAMP

Der bisherige Veranstalter des Awards, die Austrian Federation of
Sales Promotion (AFSP) wurde 2011 aufgelAqst. Die VorstA ande und
Mitglieder schlossen sichmit dem Verband Ambient Media

A-sterreich, der 2009 gegrAtindet wurde, zusammen. Der neue Verband



mit dem Namen Verband Ambient Media & Promotion (VAMP) versteht
sich als Interessensvertretung von Ambient Media Vermarktern und
Media-, Werbe-sowie VerkaufsfA{rderungsagenturen in ganz
A-sterreichundbietet seinenMitgliedern ein
branchenspezifisches Netzwerk, sowie intensiven
Wissensaustausch an. Der Vorstand der rund 40 Mitglieder
umfassenden Organisation setzt sich aus der
Vorstandsvorsitzenden Daniela Krautsack, Inhaberin der Agentur
Cows in Jackets und den VorstA anden Markus Hartl (GeschA
anftsfAlhrer, TMC The Media Consultants), Ernst Buchinger (GeschA
anftsfAkhrer, freecard aus dem Echo Medianhaus), Georg Linnerth
(GeschA nftsfAkhrer, pi-five DialogFeld Austria) und Philipp
Hengl (GEWISTA) zusammen. Seit 2000 wird der AFSP Award jA shrlich
verliehen, mit demdie besten Promotions und seit der Fusion der
beiden Interessensvertretungen auch die besten Ambient Media

Kampagnen des Landes gewA¥%rdigt werden.

~

Verband Ambient Media & Promotion

Website: http:// www.vamp.co.at

~

Das Bildmaterial steht zum honorarfreien Abdruck bei
redaktioneller Verwendung zur VerfAligung. Weiteres Bild-und
Informationsmaterial im Pressebereich unserer Website unter

http:// www.leisuregroup.at. (Schluss)
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